EDITAL DE LICITAGAO N° 027/2026
PROCESSO INTERNO N° 1937/2025

Objeto: O objeto da presente licitagdo é a contratagdo de servigos de publicidade e propaganda
para a Administragdo Publica, nos termos da Lei Federal n° 12.232/10, cujo objetivo é o
planejamento e execugédo de campanhas publicitarias, com o propésito de informar e conscientizar
a populagao sobre politicas publicas, agées governamentais, programas sociais e demais agdes
de interesse coletivo, e a elaboracdo de estratégias de comunicagdo para promover a
transparéncia administrativa e garantir o acesso a informagéo, conforme condi¢des, quantidades e
exigéncias estabelecidas neste instrumento.

Legislagdo: Lei Federal n° 12.232/10 e, subsidiariamente, a Lei Federal n°® 14.133/21.
Modalidade: Concorréncia Publica Presencial

Critério de julgamento: Técnica e Preco

Exclusividade ME/EPP/Equiparadas: Nao.

Modo de disputa: Fechado.

Participagao: Agéncias de publicidade que atenderem a todas as exigéncias contidas neste Edital.

Recebimento dos documentos: A entrega dos documentos devera ser feita em sessao publica.
Nao serdo aceitos envelopes enviados por outro meio.

Data de abertura da sessao: 09 de novembro de 2026.
Horario de abertura: 09h00Omin.

Local da sessao: Centro Cultural José da Costa Sepulveda (Cine Bandeirantes), no enderego Rua
Luis Cassiano, n° 60, Centro, Sabara — MG. CEP 34.505.010. O local podera ser alterado a critério
da Administracao.

Valor estimado: O valor estimado desta contratagdo é de R$ 2.471.844,15 (dois milhdes
quatrocentos e setenta e um mil oitocentos e quarenta e quatro reais e quinze centavos) para 12
meses.

Esclarecimentos e impugnagodes: Os pedidos de esclarecimentos e/ou impugnacdes deverao
ser encaminhados a Comissdo Especial de Licitagdo por meio do e-mail:
licitacao@sabara.mg.gov.br.

Data limite para esclarecimentos e impugnag¢ées: 04 de novembro de 2026.

Referéncia de tempo: Horario de Brasilia/DF.
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Sabaré

Prefeitura Municipal

PREAMBULO

O MUNICIPIO DE SABARA, pessoa juridica de direito publico, inscrita no CNPJ sob o n°
18.715.441/0001-35, por meio da Secretaria Municipal de Governo, realizara o Edital de Licitagdo em
epigrafe, na modalidade Concorréncia, em sessao publica presencial, considerando a impossibilidade
técnica de processamento dos procedimentos constantes da IN 01/2023 por meio da plataforma Licitar
Digital (sistema utilizado pela Prefeitura), bem como considerando o rito estabelecido pela Lei Federal
n° 12.232/10. Por isso, todas as sessdes publicas deverdo ser devidamente gravadas?, inclusive, a
Primeira Sessédo Publica devera ser gravada, porém, disponibilizada apenas apds a conclusédo da
analise das propostas técnicas, considerando a vedagéo a filmagem da sesséao publica de recebimento
dos envelopes em licitagdes, como explicado pelo prof. Margal Justen Filho2.

Este Edital sera regido pela Lei Federal n°14.133 de 01 de abril de 2021, Decreto Municipal
n°1787/2023, Decreto Municipal n°1883/2023, Decreto Municipal n°1884/2023, Decreto Municipal
n°1931/2023, Decreto Municipal n°2226/2023, Decreto Municipal n°2375/2023, Decreto Municipal
n°2451/2024; Decreto Municipal n°2822/2024, Decreto Municipal n°3005/2024; Decreto Municipal
n°069/2025; Lei Municipal n°3202 de 27 de novembro de 2025; Lei Complementar Federal n° 123, de
15 de dezembro de 2006, e suas alteragdes; e demais legislagdes aplicaveis e, ainda, de acordo com
as condigoes estabelecidas neste Edital.

1. OBJETO

1.1. O objeto da presente licitagdo € a contratagdo de servigos de publicidade e propaganda para a
Administragado Publica, nos termos da Lei Federal n° 12.232/10, cujo objetivo € o planejamento e
execucao de campanhas publicitarias, com o propésito de informar e conscientizar a populagao sobre
politicas publicas, agdes governamentais, programas sociais € demais agdes de interesse coletivo, e a
elaboragao de estratégias de comunicagao para promover a transparéncia administrativa e garantir o
acesso a informacao, conforme condigdes, quantidades e exigéncias estabelecidas neste instrumento.

1.2. Como servigos publicitarios, considera-se os servicos compreendidos como aqueles constantes do
caput do art. 2° e de seu paragrafo primeiro da Lei Federal n° 12.232/10, prestados por uma agéncia
de publicidade.

1.3. A licitagao seré realizada em unico item de forma global, de acordo com o Termo de Referéncia e
Seus anexos.

1.4.Em caso de divergéncia entre as especificagbes do objeto descritas nos Anexos e as
especificagdes descritas neste Edital, prevalecerdo as especificagdes constantes neste Edital.

1.5. Constituem Anexos deste instrumento convocatério, dele fazendo parte integrante:
Anexo | — Termo de Referéncia;
Apéndice do Anexo | — Briefing;

Anexo Il — Modelo do Termo de Credenciamento;

TIN. 01/2023. Art. 49. A licitagdo sera realizada preferencialmente sob a forma eletronica, admitida a
utilizagdo da forma presencial, desde que motivada, devendo a sessdo publica ser registrada em ata
e gravada em audio e video.

2 JUSTEN FILHO, Marcgal. Comentarios a Lei de Contrato de Publicidade da Administracio: Lei n°
12.232/10. Belo Horizonte, 2020. 435 p. ISBN 978-65-5518-035-0.

Rua Marqués de Sapucai, 317— Centro | Sabara/MG — CEP: 34505-600
www.sabara.mg.gov.br | licitacao@sabara.mg.gov.br | 31 3672-7677



Anexo IV — Modelo de Proposta de Precgos;

Anexo V — Minuta de Contrato.

Anexo VI — Planilha de Apuragéo da Proposta Técnica (A):
Anexo VII — Planilha de Apuragéo da Proposta Técnica (B);
Anexo VIII - Planilha de Apuragao da Proposta de Precgos.
2. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

2.1. Poderdo participar desta licitagdo as agéncias de publicidade legalmente registradas e que
atenderem a todas as condigdes editalicias.

2.1.1. Os interessados em participar da licitagdo deverdo atender as condigbes exigidas no
cadastramento no SICAF até o terceiro dia util anterior a data prevista para recebimento das propostas.

2.1.2. E de responsabilidade do cadastrado conferir a exatiddo dos seus dados cadastrais no(s)
Sistema(s) relacionado(s) nos itens anteriores e manté-los atualizados junto aos 6rgaos responsaveis
pela informagao, devendo proceder, imediatamente, a corre¢cdo ou a alteragdo dos registros tdo logo
identifique incorrec&o ou aqueles se tornem desatualizados.

2.2. Sera concedido tratamento favorecido para as microempresas e empresas de pequeno porte, nos
termos previstos da Lei Complementar n°® 123, de 2006 e do Decreto n°® 8.538, de 2015, considerando
que a contratagdo em tela deve ser direcionada exclusivamente as agéncias de publicidade.

2.3. Nao poderao disputar esta licitagao:
2.3.1. Aquele que nao atenda as condigbes deste Edital e seu(s) anexo(s);

2.3.2. Autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica, quando
a licitagao versar sobre servigos ou fornecimento de bens a ele relacionados;

2.3.3. Empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elaboragdo do projeto basico ou do
projeto executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista
ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto, responsavel técnico ou
subcontratado, quando a licitagdo versar sobre servigos ou fornecimento de bens a ela necessarios;

2.3.4. Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagdo, impossibilitada de participar da
licitagdo em decorréncia de sangao que lhe foi imposta;

2.3.5. Aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista
ou civil com dirigente do 6rgéo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungéo
na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestao do contrato, ou que deles seja cdnjuge, companheiro
ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

2.3.6. Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404, de 15 de
dezembro de 1976, concorrendo entre si;

2.3.7. Pessoa juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagéo do edital, tenha sido condenada
judicialmente, com transito em julgado, por exploragcdo de trabalho infantil, por submissdo de
trabalhadores a condi¢cdes analogas as de escravo ou por contratagdo de adolescentes nos casos
vedados pela legislagao trabalhista;
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2.3.9. Pessoas juridica reunidas em consércio ou grupo de empresas nacionais ou estrangeiras com
subcontratagao ou formas assemelhadas, considerando a auséncia de complexidade do objeto licitado
e o baixo valor estimado (art. 15, caput, da Lei n°14.133 de 2021);

2.3.9.1. A vedagdo decorre da auséncia de complexidade da execu¢cdo do objeto e,
consequentemente, da inexisténcia de necessidade de coparticipacdo de duas ou mais agéncias para
a prestagao dos servigos licitados.

2.3.9.2. A vedagao quanto a participagdo de consoércios ou grupo de empresas nhacionais ou
estrangeiras com subcontratagdo ou formas assemelhadas no presente procedimento licitatério ndo
limitara a competitividade.

2.3.10. Organizagdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condigéo;
2.3.11. Empresa que se encontre em processo de faléncia;

2.3.12. Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitagao ou da execugéo do contrato agente
publico do 6rgéo ou entidade contratante, devendo ser observadas as situagdes que possam configurar
conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego, conforme § 1° do art. 9°
da Lei n° 14.133, de 2021.

2.4. O impedimento de que trata o subitem 2.3.4 sera também aplicado ao licitante que atue em
substituicdo a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da sangéo a ela
aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou coligada, desde que devidamente comprovado o
ilicito ou a utilizagao fraudulenta da personalidade juridica do licitante.

2.5. A critério da Administragdo e exclusivamente a seu servigo, o autor dos projetos e a empresa a
que se referem os subitens 2.3.2 e 2.3.3 poderao participar no apoio das atividades de planejamento
da contratacao, de execugéo da licitagdo ou de gestao do contrato, desde que sob supervisao exclusiva
de agentes publicos do érgao ou entidade.

2.6. Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo econdmico.

2.7. O disposto nos subitens 2.3.2 e 2.3.3 ndo impede a licitagdo ou a contratagéo de servigo que inclua
como encargo do contratado a elaboragéo do projeto basico e do projeto executivo, nas contratagdes
integradas, e do projeto executivo, nos demais regimes de execugao.

2.8. A vedagao de que trata o subitem 2.3.8 estende-se a terceiro que auxilie a conducédo da
contratagdo na qualidade de integrante de equipe de apoio, profissional especializado ou funcionario
ou representante de empresa que preste assessoria técnica.

2.9. A observancia das vedagdes supramencionadas € de inteira responsabilidade do licitante, que se
sujeitara as penalidades cabiveis pelo descumprimento.

2.10. A participagao neste certame implica em aceitagdo de todas as condigbes estabelecidas neste
Instrumento Convocatdrio.

2.11. A responsabilidade pelo acompanhamento das informagdes e publicagbes de documentos
relacionados a este Edital é exclusivamente dos interessados em participar do certame.

3. CONSULTAS, ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAGOES AO EDITAL

Rua Marqués de Sapucai, 317— Centro | Sabara/MG — CEP: 34505-600
www.sabara.mg.gov.br | licitacao@sabara.mg.gov.br | 31 3672-7677



Sabaré

Prefeitura Municipal

4>
3.1. O Edital e seus anexos %6‘3?510 ser obtidos gratuitamente no site da Prefeitura Municipal de
Sabara/MG, no enderecgo eletrdbnico www.sabara.mg.gov.br; e no Portal Nacional de Contratagbes

Pudblicas (PNCP), no enderego eletrdnico www.gov.br/pncp/pt-br.

3.2. Toda e qualquer alteragcdo que possivelmente ocorrer neste Edital, tais como: retificagao, adendo,
suspensao, revogacao, anulagao, dentre outros, serdo publicados no site da Prefeitura Municipal de
Sabara/MG, no enderecgo eletrdbnico www.sabara.mg.gov.br; e no Portal Nacional de Contratagbes
Pudblicas (PNCP), no endereco eletrénico www.gov.br/pncp/pt-br; e, quando for o caso, o extrato dos
atos serao publicados nos Diarios Oficiais do Estado de Minas Gerais e da Unido, e em Jornal de
Grande Circulagao.

3.3. Qualquer pessoa é parte legitima impugnar este Edital por irregularidade na aplicacdo das Lei
Federal n® 12.232/10 e Lei Federal n° 14.1333/2021, ou para solicitar esclarecimento sobre os seus
termos, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias uteis antes da data de abertura do certame.

3.4. Os pedidos de esclarecimentos e impugnagbes a este Edital deverdo ser encaminhados
diretamente a Comissao Especial de Licitagdo por meio do e-mail licitacao@sabara.mg.gov.br.

3.4.1. Nao serao conhecidos os esclarecimentos e as impugnagdes enviadas por outro meio ou canal
de comunicagao, que nao seja o enderego eletrbnico mencionado.

3.5. Decaira do direito de impugnar os termos do edital, o proponente/licitante que nao o fizer até o
terceiro dia util que anteceder a data de realizagao da sessao publica, hipétese em que tal situagao nao
tera efeito de recurso.

3.6. As respostas as solicitagdes de esclarecimentos e impugnagdes serao divulgadas no site da
Prefeitura, no prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia util anterior a data da abertura do
certame, vinculando todos os participantes e a Administragao Publica.

3.7. Acolhida a impugnacgdo, bem como eventuais modificagdes no edital, implicardo nova divulgacao
na mesma forma de sua divulgacao inicial, além do cumprimento dos mesmos prazos dos atos e
procedimentos originais, exceto quando a alteragdo ndo comprometer a formulagdo das propostas,
conforme previsdo constante no art. 55, §1°, da Lei n® 14.133/2021.

3.8. A Administragdo nao se responsabilizara pelo envio de informagdes ou documentos, bem como
por situacdes que se originarem do desconhecimento das regras do Edital e do teor dos documentos
publicados.

3.9. As impugnacdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos no certame.

3.10. A concesséao de efeito suspensivo a impugnagédo € medida excepcional e devera ser motivada
pela Comissao Especial de Licitagdo, nos autos do processo licitatorio.

3.11. As respostas aos pedidos de esclarecimentos vinculam as decisbes da Comissao Especial de
Licitagédo e passa a integrar este Edital, independente de transcrigcéo.

4. INFORMAGOES SOBRE LOCAL E PROCESSAMENTO DA LICITAGAO
4.1. A abertura da licitagdo ocorrera na data e horario estabelecido na folha de rosto deste Edital.

4.1.1. Em caso de necessidade, o local podera ser alterado a critério da Administracdo Publica, e a sua
divulgacao sera feita no prazo minimo de 24h (vinte e quatro horas) de antecedéncia da data agendada
para a abertura da sessao publica.
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processamento dos procedimentos por meio da plataforma Licitar Digital (sistema utilizado pela
Prefeitura), os quais necessitam de tecnologia especifica para realizagdo do upload das propostas,
gerador de senhas, chaves de acesso dentre outros requisitos, constantes na IN n® 01/2023 da
SECOM, bem como considerando o rito estabelecido pela Lei Federal n°12.232/10, cuja sistematica
considera a realizagao de sessbes presenciais, com 5 fases, dentre outras particularidades.

4.1.3. Nos termos do art. 8° da IN 01/2023 da SECOM, as sessdes publicas serdo gravadas em audio
e video, sendo que a 1?2 sess&o publica sera divulgada apenas apds a conclusédo do julgamento das
propostas técnicas pela subcomissdao técnica, considerando a expressa vedagdo da
participagao/ciéncia dos membros da subcomissao técnica na abertura dos envelopes da 12 sesséo.

4.2. Alicitagao sera processada e julgada pela Comisséo Especial de Licitagao, designada por meio da
Portaria SEPLAG n°004/2026, de 24 de agosto de 2026, na forma da Lei 12.232/10, com excegéo da
andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

4.2.1. A Comissao Especial de Licitagao tera a assessoria dos setores técnicos e da Procuradoria
Juridica da Prefeitura Municipal de Sabara.

4.2.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissio Técnica, selecionada nos
termos do Edital de Chamamento Publico n°023/2026 para Credenciamento, composta por 03 (trés)
membros formados em comunicagao, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma dessas areas
nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10.

4.2.3. Além das demais atribuigbes previstas neste Edital, cabera a Subcomissao Técnica manifestar-
se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se
solicitada pela Comissao Especial de Licitagao.

5. CREDENCIAMENTO DAS EMPRESAS LICITANTES

5.1. As empresas licitantes poderao ser representadas no certame pelo proprio representante legal ou
por seu procurador devidamente constituido, devendo apresentar a Comissao Especial de Licitagao,
no inicio dos trabalhos, ou seja, no momento da abertura da sesséo, os seguintes documentos:

5.1.1. Termo de Credenciamento, conforme modelo constante no Anexo ll;

5.1.2. Tratando-se de Representante Legal (s6cio, proprietario, dirigente ou assemelhado), instrumento
constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de sociedade simples, o ato
constitutivo registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no qual estejam expressos
seus poderes para exercer direitos e assumir obrigagdes em decorréncia de tal investidura.

5.1.3. Tratando-se de Procurador, instrumento publico de procuragdo ou instrumento particular
assinado pelo representante legal, do qual constem poderes especificos para anuir, transigir ou
renunciar a direitos em nome da empresa, bem como praticar todos os demais atos pertinentes ao
certame. No caso de instrumento particular, o procurador devera apresentar instrumento constitutivo
da empresa na forma do subitem 5.1.1.

5.1.4. O representante legal e ou procurador deverdo identificar-se exibindo documento oficial de
identificacdo que contenha foto, fora dos envelopes.

5.2. Alicitante que nao se credenciar, ainda que presente, por conta da apresentagdo de documentacao
defeituosa ou faltante, ficara impedido de anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa,
bem como nao podera praticar demais atos em seu nome.
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apresentado novo credenciamento.

5.4. Sera admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada um deles podera
representar apenas uma empresal/licitante.

6. RECEBIMENTO DOS INVOLUCROS (ENVELOPES)

6.1. Apos a abertura da sesséao publica e providenciado o credenciamento dos participantes, proceder-
se-a o recebimento dos envelopes 1, 2, 3 e 4 contendo os documentos da Proposta Técnica e Proposta
de Pregos, observando as seguintes regras:

6.1.1. O ENVELOPE 1 devera conter o Plano de Comunicagao publicitaria (via ndo identificada) em
envelope padronizado oferecido pela Prefeitura sem qualquer identificagao.

6.1.1.1. O envelope 1, no qual o subitem 6.1.1 se refere, devera ser retirado pelo licitante, com
antecedéncia, até as 16h00min do dia anterior marcado para a abertura da sessdo publica, na
Secretaria Municipal de Planejamento, Desenvolvimento e Gestdo (recepg¢do do segundo andar),
localizado na Rua Marqués de Sapucai, n°.317, Centro, Sabara/MG.

6.1.1.2. O envelope 1 nao devera ter fechamento, ndo devera ser rubricado, bem como n&o devera
possuir nenhum escrito, anotagao, identificagdo, marca, sinal, etiqueta, dano, deformagao ou qualquer
elemento na parte externa.

6.1.2. O ENVELOPE 2 devera conter a via identificada do plano de Comunicag&o Publicitaria, conforme
modelo abaixo, em papel timbrado da licitante, com o mesmo teor da via nao identificada, com exce¢éo
dos exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

ENVELOPE 2

EDITAL DE LICITAGAO N° 027/2026 —- MODALIDADE CONCORRENCIA
PROCESSO INTERNO N° 1937/2025

PROPOSTA TECNICA (VIA IDENTIFICADA)

NOME DA EMPRESA E CNPJ

6.1.2.1. O envelope 2 devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as informagdes
de que trata, até sua abertura.

6.1.2.2. O envelope 2 ndo podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste no Plano Comunicagédo Publicitaria, via nao identificada (envelope 01), que possibilite a
identificacdo da sua autoria, antes da sua abertura.

6.1.3. O ENVELOPE 3 devera conter a capacidade de atendimento, o repertério e os relatos de
solugdes de problemas de comunicagao.

6.1.3.1. O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante, e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as informagdes
de que trata, até a sua abertura.

6.1.3.2. Nao podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste no
Plano de Comunicagao Publicitaria, via ndo identificada (envelope 01), que possibilite a identificacéo
da sua autoria.
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6.1.3.4. Devera ser fechado e rubricado no fecho com a seguinte identificagao:

ENVELOPE 3
EDITAL DE LICITAGAO N° 027/2026 — MODALIDADE CONCORRENCIA
PROCESSO INTERNO N°1937/2025

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMA
DE COMUNICAGAO

NOME DA EMPRESA E CNPJ

6.1.4. O ENVELOPE 4 devera conter a proposta de precos, devera ser opaco, providenciado pela
licitante, e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas do seu conteudo, desde
que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

6.1.4.1. Nao podera ter informagédo marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagao Publicitaria, via ndo identificada (Envelope 1), que possibilite a identificagdo da
autoria deste.

6.1.4.2. O envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE 4

EDITAL DE LICITAGAO N°027/2026 — MODALIDADE CONCORRENCIA
PROCESSO INTERNO N°1937/2025

PROPOSTA DE PRECOS

NOME DA EMPRESA E CNPJ

7. CONTEUDO DOS ENVELOPES

7.1. O ENVELOPE 1 — PROPOSTA TECNICA: devera conter o Plano de Comunicacdo Publicitaria,
sem a identificagdo da licitante, e com o0s respectivos anexos, ou seja, os exemplos de pecas,
impressos em leiautes ou gravados em pendrive, elaborados a partir dos critérios a seguir.

7.1.1. Plano de Comunicagao Publicitaria — sera constituido por caderno especifico composto dos
quesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia, elaborado com base no Briefing — Anexo IV e nas orientacdes deste Edital,
observadas especialmente as seguintes orientacdes:

7.1.1.1. Raciocinio Basico sera desenvolvido por meio de textos nos quais a licitante fara um
diagndstico das necessidades de comunicacao publicitaria da PREFEITURA, sua compreensdo sobre
o objeto da licitacéo e, principalmente, sobre o desafio de comunicacao expresso no Briefing.

7.1.1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria sera desenvolvida por meio de textos, nos quais a
licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta para comunicacgéo, defendendo os fundamentos
de objetivos, geral e especificos, de comunicagao relacionado a se alcangar os objetivos do Briefing,
compreendendo:
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7.1.1.2.1. Apresentacao e defe$d
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria dos problemas especificos de
comunicagao da Prefeitura de Sabar3;

7.1.1.2.2. Explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de Comunicagdo Publicitaria

” ” ” o«

sugerida, especialmente: “o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”, “quando dizer” e que meios de
divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

7.1.1.3. Ideia criativa apresentara conteudo criativo para proposta de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposigdes:

7.1.1.3.1. Todas as pegas ou o material que compdem a campanha deverao ser listados em uma
relagdo na qual, a critério da licitante, poderdao ser inseridos comentarios circunstanciados e
especificagdo de cada pecga ou material e explicitagdo das fungbes taticas que eles podem esperar.

7.1.1.3.2. A relagéo das pecas devera ser apresentada em dois blocos, sendo que no primeiro bloco,
deverao ser relacionados as pegas corporificadas, limitadas a 10 (dez) pegas e no segundo bloco, as
pecas nado corporificadas, sem nimero limitado de pecas.

7.1.1.3.3. Da relagao de pegas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como exemplos
pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugao
do desafio de comunicagao, os quais deverdo observar as seguintes orientagdes:

| — Ser apresentados sob a forma de:

a. roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b. protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

c. storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

Il — Limitar-se, sob pena de desclassificagédo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca ou material, observando as seguintes regras:

a) Cada redugéo ou variagao de formato sera considerada como uma pega;
b) Cada pecga apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite.

c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablet, assim como
painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera considerada como uma
peca, se o entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma pega sozinha
nao transmitir a mensagem completa da comunicagao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma pega;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas.
7.1.1.3.4. S6 serdo aceitos exemplos de pecas ou material no finalizados.

7.1.1.3.5. Para a produgdo dos exemplos de pegas ou material ndo serdo aceitas capturas de video.

7.1.1.3.6. Na elaboracao do animatic poderao ser inseridos fotos e imagens estaticas, além de trilha,
voz de personagens e locugao.
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TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) destinada a facilitar seu cotejo com a relagédo de
pecas e ou material a que se refere o subitem.

7.1.1.3.8. Os storyboards animados, animatics, protétipos e monstros poderdo ser apresentados em
pendrive, executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo de:

a. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov, wmv, mpeg, vob;
b. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;
c. protétipos e monstros, para internet: pdf, jog, html, mpeg, swf e mov.

7.1.1.3.9. Os exemplos de pecas e ou material devem ser apresentados separados do caderno, ter
formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes do envelope 1. As pecas
que nao se ajustem as dimensdes do envelope 1 poderao ser dobradas.

7.1.1.3.10. As pecas graficas poderdao ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que nao
prejudique sua leitura — sem limitagdo de cores, sem suporte e ou passe-partout, em qualquer tipo de
papel A4 ou A3 até 90 gramas.

7.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser desenvolvida por meio de textos, tabelas, graficos
e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

a. Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicacgao publicitaria sugerida pela licitante em fungéo da verba referencial indicada no Briefing —
Anexo IV.

b. Simulagdo do plano de distribuicdo com todas as pecas e ou material constantes da relagao prevista
no subitem 6.1.1.3.1.

7.1.1.4.1. A simulagao do plano de distribuicdo devera conter um resumo geral com informagdes sobre:
a) periodo de distribuicdo das pegas e ou material;
b) quantidades de insergbes das pegas em veiculos de divulgagao;

c) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios;

d) valores (absolutos e percentuais) alocados na produc¢éo e ou na execucao técnica de cada peca
destinada a veiculos de divulgacao;

e) quantidades a serem produzidas de cada pecga e ou material de ndo midia;
f) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada pega e ou material de ndo midia.

7.1.1.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que n&o implicam a
compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

7.1.1.4.3. A simulagéo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condigdes:

a) os precos das inser¢gées em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagcédo do aviso de concorréncia;
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b) deve ser desconsiderado o d&g ‘égnto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos
do art. 11 da Lei 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores;

d) para veiculos de comunicagdo e divulgagdo que ndo atuem com tabelas de precgos publicas, mas
que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicacao (tais como midia programatica,
trading desks e redes sociais) a licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser
utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos
previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas serdo utilizadas para atingi-los
(ex.; true views, taxa de impressdo, geragcado de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por
visualizag&o de video, custo por curta, entre outros).

Para fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da programacdo de
publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram e TikTok, esta inserida no conceito de forma
inovadora de comunicagao.

7.2. ENVELOPE 2 — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

7.2.1. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada, devera conter copia fidedigna do plano
de comunicagdo publicitaria, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa. As informacgdes
constantes do Plano de Comunicagéo Publicitaria ndo poderao, em hipétese alguma, ser modificadas
em relacdo a forma apresentada no Envelope 1.

7.3. ENVELOPE 3 — CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A LICITANTE (Capacidade de
atendimento, repertorio e relatos de solugao de problemas de comunicagao)

7.3.1. Os documentos e informacdes deste envelope NAO poderdo ter informacgéo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Nao
Identificada que possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope 2.

7.3.2. A CAPACIDADE DE ATENDIMENTO da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, gréaficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais a
licitante discriminara:

a) A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagdo das Propostas, com a
especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificagdo dos profissionais que poderdo ser alocados a disposigdo da
execucgao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao, produgéo de radio,
TV, cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento;

b.1) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo, o
nome, a formagao e a experiéncia profissional;

b.2) Os profissionais indicados para fins de comprovagédo da capacidade de atendimento deverao
participar da elaboragao dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicao por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagao prévia do Municipio.

c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢ao para a
execugao do contrato.

d) A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condigdes normais de trabalho,
na criagao de pecga avulsa ou de campanha, bem como na elaboragéo de plano de midia.
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e) As informagdes de marketind‘&"comunicagéo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de circulagdo
e controle de midia, que serao colocadas regularmente a disposigédo da Prefeitura, sem dnus adicionais,
durante a vigéncia do contrato.

7.3.2.1. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagcado da Capacidade de Atendimento.
7.3.3. REPERTORIO

7.3.3.1. O repertorio sera constituido de pegas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

7.3.3.1.1. No caderno especifico do repertdrio deverao ser apresentadas 10 (dez) pegas e/ou materiais,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposicdo ou
distribuicao, observado o seguinte:

a) As pegas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de janeiro
de 2020;

b) As pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em pendrive, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas);

c) As pecgas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas). Se apresentadas separadamente, poderao ter qualquer formato, inclusive dobradas ou nao;

d) As pegas e/ou materiais ndo podem se referir a agdes executadas no admbito de contratos de
prestacdo de servigos de publicidade de que a Prefeitura seja ou tenha sido signataria;

e) Para cada pega e/ou material previsto neste item, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta dos problemas que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente,
além do titulo, data de produgao, periodo de veiculagdo, exposi¢cdo e/ou distribuicdo e, no caso de
veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

7.3.3.2. A apresentagdo de pecas e/ou materiais em numero inferior ao exigido no subitem 7.3.3.1.1
implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao numero de pegas apresentadas.

7.3.3.3. A proporcionalidade a que se refere o subitem 7.3.3.2 sera obtida mediante a aplicagdo da
regra de trés simples em relacdo a pontuacdo maxima prevista no subitem 8.3.

7.3.3.4. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagao do repertorio.
7.3.4. RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

7.3.4.1. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) relatos de solu¢des de
problemas de comunicagdo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serado descritas
solugbes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

7.3.3.1.1. As propostas de que trata o subitem 7.3.3.1 devem ter recebido autorizagdo para sua
produgao ou terem sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2020.

7.3.3.1.2. A apresentagdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este quesito,
pontuacdo maxima equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista no subitem Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagéo.
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Prefeitura Municipal

Sabaré

referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestacao de servigos de publicidade de que
a Prefeitura seja ou tenha sido signataria.

7.3.3.1.4. A formalizagdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

7.3.3.1.5. Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdao do nome empresarial do cliente e a
assinatura do seu respectivo signatario, acompanhada de seu nome e cargo ou fungdo, sem
necessidade de reconhecimento de firma.

7.3.3.2. Para cada relato, é permitida a inclusdo de até 03 (irés) pecas e/ou materiais, ndo computados
no limite de paginas a que se refere o subitem 7.3.3.1, independentemente do meio de divulgagao, tipo
ou caracteristica da pega, observado o seguinte:

a) As pecgas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen-drive, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas);

b) As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico mencionado no subitem 7.3.3.1 ou serem
apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipétese, a compreensao de seu
conteldo e a indicagdo de suas dimensdes originais. Se apresentadas separadamente, poderao ter
qualquer formato, podendo inclusive serem apresentadas dobradas ou n&o;

c) Para cada peca e/ou material devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de
producgédo e/ou veiculacao.

7.4. ENVELOPE 4 - ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO
7.4.1. A proposta de preco devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo IV, informando:

7.4.1.1. o percentual de honorarios incidentes sobre o prego dos servigos especializados prestados por
fornecedores; e

7.4.1.1.2. o percentual de remuneracao incidente sobre o valor da contratagdo de midia digital, nas
formas abaixo:

a) Producéo e execucgéo técnica de pecas e/ou materiais;

b) Planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragédo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacédo nos quais serédo difundidas as
pecas e agdes publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

c¢) Criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) Intermediagao na contratagao de midia digital, nos casos em que esses veiculos ndo remunerem a
agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei n® 4.680/65; e

e) O desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Lista de Referéncia de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, observando-se que se
destina a atender a exequibilidade do contrato, adotando-se os pregos de mercado estabelecidos
referencialmente pelas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, incorporadas ao sistema legal por
forca do disposto no Decreto n°® 4.563/2002 e no inciso V do artigo 6° da Lei n® 12.232/2010, que dispde
que a apresentacdo da Proposta de Prego contera quesitos representativos das formas de
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administrativo que vier a ser firmado:

| — N&o sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos externos
de produgédo, sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragcdo de conhecimento, sobre
formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, nem remuneracéo superior a 20% (vinte por cento)
sobre o valor da midia digital adquirida com a intermediacdo da agéncia, nos casos em que esses
veiculos ndo remunerem a agéncia pelo Desconto Padrao;

Il — Nao sera aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Lista de Referéncia de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais;

IIl — Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, sera
validado o percentual por extenso;

IV — O percentual de honorarios, assim como o desconto proposto, sera de exclusiva responsabilidade
da licitante, ndo lhe assistindo o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteragao, sob alegacgao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto;

V — O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdao contemplar todos os custos e
despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugao dos servigos objeto desta licitagao, tais
como despesas com pessoal, administracéo e encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas etc.).

7.4.1.1.2.1. A fixagao de um limite maximo para o percentual de desconto a ser proposto pelas agéncias
visa garantir o equilibrio econdmico-financeiro do contrato e a selegdo da proposta mais vantajosa para
a Administragéo, conforme previsto na legislagao vigente. Tal medida evita que propostas inviaveis ou
excessivamente reduzidas comprometam a adequada execugao dos servigos, resguardando o principio
da eficiéncia e assegurando que a disputa entre licitantes ocorra dentro de parametros técnicos e
sustentaveis, sem prejuizo a qualidade da futura prestagdo contratual.

7.4.2. A proposta de prego devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de representagao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

7.4.3. Serdo analisadas apenas as propostas de preco das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas.

7.4.4. A classificagcdo das propostas de pregco observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que receber maior pontuacgao,
referente ao percentual de honorarios mencionado no subitem 6.4.1, & remunerac¢ao sobre midia digital
e ao desconto concedido sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais.

7.4.5. O prazo de validade da proposta de preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a contar
da data de sua apresentacgao.

7.5. ENVELOPE 5 - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

7.5.1. As licitantes cujas propostas técnica e de prego tenham sido classificadas deverao entregar os
documentos de habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela Comissado Especial de Licitagao.

7.5.2. Os documentos de habilitagdo deverao estar acondicionados no ENVELOPE 5, que devera ser
apresentado fechado, rubricado no fecho e conter, em sua face externa, os seguintes dizeres:
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ENVELOPE 5
EDITAL DE LICITAGAO N°027/2026 — MODALIDADE CONCORRENCIA
PROCESSO INTERNO N°1937/2025

DOCUMENTO PARA HABILITAGAO

RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE.

7.5.3. Serao consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem os documentos relacionados nos
subitens abaixo, desde que atendidos os requisitos das Disposicoes Gerais sobre os Documentos de
Habilitagao.

7.5.3.1. Os documentos de habilitagcdo constardo da Clausula n° 10 deste instrumento convocatdrio.
8. SESSOES PUBLICAS

8.1. Os Envelopes n° 1, 2, 3 e 4 serdo recebidos na data e horario estipulados no preambulo do Edital
e, em seguida, em ato publico, serdo rubricados pela Comissao Especial de Licitagado e pelas licitantes
presentes.

8.1.1. Nao havendo expediente, ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realizagao do
certame na data marcada, a sessdo sera automaticamente transferida para o primeiro dia util
subsequente, no mesmo horario e local anteriormente estabelecidos, desde que n&o haja comunicagao
da Comisséao Especial de Licitagdo em contrario.

8.1.2. Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderao participar das sessdes de recebimento e
abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Prego.

8.2. PRIMEIRA SESSAO

8.2.1. A abertura da sessdo publica de licitagao sera realizada no dia, hora e local previstos no
predmbulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

8.2.1.1. Identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 5.2;

8.2.1.2. Entrega dos Envelopes n° 1, 2, 3 e 4;

8.2.1.2.1. O néao recebimento do Envelope n® 1 impedira o recebimento dos demais envelopes da
mesma licitante;

8.2.1.3. Rubrica, no fecho, dos Envelopes n° 2 e 4, que permanecerdo fechados sob a guarda da
Comissao Especial de Licitagdo, devendo ser separados dos Envelopes n° 1 e 3;

8.2.1.4. Retirada e rubrica do conteudo dos Envelopes n° 1 e 3.

8.2.2. Apds o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, nenhum outro envelope,
documento ou embalagem sera aceito.

8.2.3. A Comissao Especial de Licitagdo, antes da abertura do Envelope n° 1, adotara medidas para
evitar que seus membros e/ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria.
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motivo justo, decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

8.2.5. A anadlise e os tramites administrativos pertinentes ao conteldo dos Envelopes n° 1 e 3
observarao os seguintes procedimentos:

a) Suspensao da sessdo para analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das
vias nao identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria e Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relatos de Solugéo de Problemas de Comunicagéo;

b) Encaminhamento dos envelopes 1 pela Comissao Especial de Licitagdo a Subcomisséo Técnica;

c) Elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissédo Especial de Licitagdo, do
relatério de julgamento dos Planos de Comunicagéo Publicitéria — envelopes 1 devidamente fechados
— com a pontuagéo e justificativa das razées que as fundamentaram, em cada caso;

d) Encaminhamento dos envelopes 3 pela Comissao de Contratagdes a Subcomisséo Técnica;

e) Elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao Especial de Licitagdo, do
relatério de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos
Relatos de Solugdo de Problema de Comunicagao — envelopes 3 devidamente fechados — com as
pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, em cada caso.

8.2.6. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 8.4, a Subcomisséo
Técnica atribuira pontuagdo a cada quesito da proposta e langara sua pontuagdo em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao
Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

8.2.7. O disposto no subitem 8.4 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte na
identificacao da licitante antes da abertura dos envelopes 2.

8.2.8. As planilhas conterao, respectivamente:

a) as pontuacbes e justificativas de cada membro para cada quesito do Plano de Comunicacéo
Publicitaria apresentado pelas licitantes;

b) e as pontuag¢des de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato
de Solugéo de Problemas de Comunicagao de cada licitante.

8.3. SEGUNDA SESSAO

8.3.1. Apds o recebimento dos relatérios de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes 1 e 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissédo Técnica, a
Comisséo Especial de Licitagdo designara nova data e horario para realizagdo da segunda sesséo
publica, que tera a seguinte pauta:

a) Identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa nao tenha tido representante na
sessdo anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) Abertura e rubrica do conteudo do envelope 2, cotejo das vias néo identificadas (envelope 1) com as
vias identificadas (envelope 2) do Plano de Comunicagé&o Publicitaria, para identificagéo de sua autoria.

c) Elaboracgéo da planilha geral com o somatdrio das pontuagdes atribuidas ao Plano de Comunicagéo
Publicitaria e, separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica.

c.1) Executar o sorteio previsto no subitem 8.15, quando for o caso.
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8.3.2. Sera proclamado o resuftd do do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em Ata
as propostas em ordem de classificagao, assim como as licitantes que foram desclassificadas.

8.3.3. Do resultado do julgamento e da classificagdo ou desclassificagdo, cabera recurso.

8.3.3.1. Havendo desisténcia expressa de todos os licitantes do direito de interpor recurso, o que
constara em Ata, a Comissao Especial de Licitagdo dara prosseguimento ao certame.

8.4. TERCEIRA SESSAO:

8.4.1. Decididos os recursos ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicéo, a Comissao Especial
de Licitagdo designara nova data e horario para a sessado de abertura das Propostas de Preco —
Envelope 4 — das licitantes classificadas. A sessao publica tera a seguinte pauta:

a) ldentificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa n&o tenha tido representante nas
sessdes anteriores, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem
5.2;

b) Abertura dos Envelopes 4, exame e rubrica de seus conteudos pela Comissao e representantes;

c) Julgamento das Propostas de Preco com a identificagéo das propostas de menor prego, nos termos
da exigéncia fixada no Edital, registrando-se em Ata as propostas em ordem de classificagao;

e) Do julgamento das propostas cabera recurso.
8.5. QUARTA SESSAO:

8.5.1. Decididos os recursos ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposigéo, a Comissao Especial
de Licitagcao designara nova data e horario para a sessao de recebimento e abertura dos Documentos
de Habilitagdo — Envelope 5 — das licitantes classificadas. A sessao publica tera a seguinte pauta:

a) ldentificagado dos representantes das licitantes. Caso a empresa néo tenha tido representante nas
sessdes anteriores, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem
5.2;

b) Recebimento e abertura dos Envelopes 5 das licitantes classificadas e decisdo sobre a habilitagao,
conforme previsto nos artigos 62 e seguintes da Lei n® 14.133/21 e exigéncias fixadas no Edital.

c) Caso a Comisséao Especial de Licitagdo julgue necessario fazer o exame internamente, encerra-se a
sessdo.

d) Do resultado do julgamento de habilitagdo e inabilitagcdo cabera recurso.
9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS — ENVELOPE 1 - PELA SUBCOMISSAO TECNICA

9.1. A Subcomissao Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

9.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da proposta, em cada quesito:

9.2.1. Plano de Comunicacao Publicitaria

9.2.1.1. Raciocinio Basico (maximo de 30 pontos):
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comunicagao (7 pts);

b) A natureza, da extensio e da qualidade das relagbes da Prefeitura Municipal com seus publicos (7
pts);

c) O papel do Municipio de Sabara no atual contexto social, politico e econdmico (8 pts);
d) O problema e dos objetivos de comunicagao estabelecidos pelo Municipio de Sabara (8 pts).

9.2.1.2. Estratégia de Comunicacédo Publicitaria (maximo de 20 pontos)

a) A adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da Prefeitura
Municipal e ao problema e objetivos da comunicagao (até 4 pontos);

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito (até 4 pontos);

c) A riqgueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da Prefeitura
Municipal com seus publicos (até 4 pontos);

d) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagao proposta (até 4 pontos);

€) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Sabara e sobre o problema e os
objetivos de comunicacgéo, os publicos, os objetivos de marketing e a verba disponivel (4 pontos).

9.2.1.3. Ideia Criativa (maximo de 20 pontos)

a) Adequacéo ao problema e aos objetivos de comunicagédo do Municipio de Sabara (4 pontos);
b) Cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes (4 pontos);
¢) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta (4 pts);

d) desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecgas
apresentados (4 pts);

e) compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos (4 pts).

9.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia (maximo de 10 pontos)

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao dos segmentos de publico prioritarios (até
2 pontos);

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (até 2 pontos);

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as duas alineas anteriores
(até 2 pontos);

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagao proprios da Prefeitura Municipal (até 2 pontos);

e) A economicidade da aplicagéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das
pecas (até 2 pontos).

9.2.2. Capacidade de Atendimento (maximo de 5 pontos)
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b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacdo das
qualificagbes e das quantificagbes desses profissionais a estratégia de comunicacdo publicitaria do

Municipio de Sabara (até 1 ponto);

c) A adequacgao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposicao

na execucao do contrato (até 1 ponto);

d) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal e a licitante, esquematizado na

proposta (até 1 pontos);

e) Arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagao e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢ao da

Prefeitura Municipal, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato (até 1 pontos).

9.2.3. Repertério (maximo de 7 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia (até 3 pontos);
b) A clareza e exposigéo (até 2 pontos);

c) A qualidade da execugao e do acabamento (2 pontos)

9.2.4. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacdo (maximo de 8 pontos)

a) A evidéncia de planejamento publicitario (até 2 pontos);

b) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugao (até 2 pontos);

c) A relevancia dos resultados apresentados (até 2 pontos);

d) A concatenacgao légica da exposicao (até 2 pontos).

9.3. A pontuacao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo

a metodologia a sequir.

Quesitos Pontos
Plano de Comunicagao Publicitaria 80
Raciocinio Basico 30

Estratégia de comunicacao publicitaria 20

Ideia Criativa 20

Estratégia de midia e ndo midia 10

Capacidade de Atendimento 5
Repertorio 7
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo 8
Pontuagdo maxima total 100
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9.3.1. A pontuagédo (em duas @ sas decimais) do quesito correspondera a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissao Técnica.

9.3.2. A Subcomisséo reavaliara a pontuacgdo atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a
maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com
0 objetivo de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, conforme os critérios objetivos
previstos neste Edital.

9.3.3. Persistindo a diferengca de pontuacdo apds a reavaliagdo do quesito, os membros da
Subcomissado, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em relatérios as
razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida. Esses relatérios serdo assinados por todos os
membros da Subcomissao e passardo a compor o processo desta licitagao.

9.3.4. A pontuagéo final de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

9.3.5. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuagao.

9.4. Sera desclassificada a proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e seus anexos;
b) Obtiver pontuagéo zero em quaisquer dos quesitos da proposta técnica;
c) Tentar influenciar a Comiss&o ou a Subcomiss&o Técnica no processo de julgamento das propostas.

9.4.1. Serao classificadas as propostas técnicas das licitantes que atenderem a todas as condigbes a
seqguir:

a) nao obtiverem nota zero em nenhum quesito;

b) atenderem as demais exigéncias deste instrumento convocatorio;
c) obtiverem nota final minima de 60 (sessenta) pontos.

B) DA PROPOSTA DE PRECOS E DO SEU JULGAMENTO

9.5. A proposta de precos devera ser apresentada somente com as informacoes constantes do
Anexo Il - Modelo de Proposta de Precos.

9.6. Os precos propostos seréo de exclusiva responsabilidade da licitante, ndo lhe assistindo o direito
de pleitear, durante a vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo sob alegagéo de erro,
omissao ou qualquer outro pretexto.

9.7. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

9.8. Sera desclassificada a Proposta de Precos que:

9.8.1. Apresentar pregos baseados em outra proposta;
9.8.2. Contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

9.9. A licitante devera apresentar uma Unica proposta de pre¢os, da qual constarao os seguintes
itens:

a) Honorarios sobre servigos externos de produgao intermediados pela agéncia;
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b) Honorarios sobre pesquisas‘®&*instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento, com a
intermediagao e supervisao da agéncia;

¢) Honorarios sobre formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, com a intermediacéo e supervisdo
da agéncia;

d) Remuneracgéo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando o veiculo
nao remunere esta com o desconto de agéncia;

e) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na Lista de Referéncia de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais — SINAPRO/MG, a ser
concedido pela agéncia a Prefeitura Municipal.

9.10. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagao, os percentuais
maximos a serem pagos pela Prefeitura, referentes a:

9.10.1. .10.1. Atores e modelos — sobre o caché original — pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

9.10.2. Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pecas
— sobre o valor original da cessao desses direitos — na reutilizagdo das pegas por periodo igual ao
inicialmente pactuado.

9.11. A proposta de politica de precos devera levar em consideracdo que a Prefeitura efetuard o
pagamento no prazo de até 30 (trinta) dias, a contar do recebimento da nota fiscal.

9.12. Os precgos ofertados pela licitante deverao incluir todos os custos diretos e indiretos relativos aos
objetos deste instrumento convocatério, inclusive: materiais de uso e consumo para execugdo dos
servigos, assessoria de marketing, planejamento, criagdo, méo de obra, bem como todos os encargos
tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes ou
que venham a ser devidos em razédo do objeto deste edital, ndo cabendo ao érgao contratante custos
adicionais.

9.12.1. A classificacdo das propostas se dara da seguinte forma:

a) Percentual de honorarios sobre producéo e execugao técnica externa, com a intermediacéo e
supervisdo da agéncia, de pegas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS

20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

b) Percentual de honorarios sobre o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagao e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os
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supervisao da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS

20 Até 10%

18 1%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

c) Percentual de honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia

d)

e)

com novas tecnologias, com a intermediagao e supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS

20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

Percentual de remuneracdo sobre a contratacdo de midia digital com a intermediacdo da

agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS

20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

Desconto sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de Minas Gerais, fixado nos limites estabelecidos nos quesitos 6.4.
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PONTOS DESCONTO SOBRE A LISTA
DE REFERENCIA DE CUSTOS
INTERNOS

20 De 50% ou acima de 50%

15 45% a 49%

12 40% a 44%

10 De 30% a 39%

9.12.2. Serdo consideradas as melhores propostas de prego aquelas que atingirem as maiores
pontuacgdes, conforme a férmula abaixo:

NFPC =D1 + D2 + D3 + D4 + D5

Onde:
NFPP — Nota Final da Proposta de Pregos (Proposta comercial)
D1 - Pontuagéao aplicada ao percentual sobre honorarios de produgao externa;

D2 — Pontuacao aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros instrumentos de
avaliacao;

D3 — Pontuacgao aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de comunicagéo;

D4 — Pontuagado aplicada ao percentual de remuneragdo da agéncia sobre o valor da midia digital
intermediada pela agéncia, quando ndo houver pagamento do desconto de agéncia pelos veiculos de
divulgacéao;

D5 — Pontuagao aplicada ao desconto sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO).

C) DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

9.13. A Pontuacgéo final sera obtida através da formula abaixo:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30)

Onde:

PF = Pontuacéo Final

NFPT = Pontuacéo relativa a proposta técnica;
NFPP = Pontuagao relativa a proposta de preco.

9.14. Havendo empate, o desempate se dara por meio da atribuigdo da maior nota aos quesitos da
Proposta Técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;
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b) Ideia Criativa;
¢) Raciocinio Basico;
d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

9.15. Apos a utilizagao do critério de desempate acima, persistindo o empate, a decisdo sera tomada
por meio de sorteio, a ser realizado em sesséo publica.

9.16. Sera considerada vencedora a licitante mais bem classificada no julgamento final da média
ponderada entre as Propostas Técnicas e de Pregos.

9.17. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratagdo para as empresas de
pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagbes em que o resultado final, constituido
pela média ponderada das pontuagdes das Propostas Técnica e de Prego, alcangado por
microempresas e empresas de pequeno porte, seja igual a média ponderada apresentada pela licitante
mais bem classificada — desde que esta ndo seja uma microempresa ou empresa de pequeno porte.

9.18. Ocorrendo empate entre microempresas e empresas de pequeno porte, sera realizado sorteio
entre elas.

10. DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
10.1. A fase de habilitagdo sucedera as fases de analise técnica e comercial.
10.2. O licitante declarara e juntara no Envelope 5:

10.2.1. Declaragdo na qual acusa ciéncia e concorda com as condi¢des contidas no edital e seus
anexos, bem como de que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas
normas infralegais, nas convencgdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre plenamente os requisitos de habilitagdo
definidos no instrumento convocatério;

10.2.2. Declaragao de que ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre
e ndo emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢cdo de aprendiz, nos
termos do artigo 7°, XXXIII, da Constitui¢éo;

10.2.3. Declaragao de que nado possui empregados executando trabalho degradante ou forgado,
observando o disposto nos incisos Ill e IV do art. 1° e no inciso Ill do art. 5° da Constituicao Federal;

10.2.4. Declaragao de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e
para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

10.2.5. Declaragao de que néo incide nas proibi¢des do art. 14 da Lei Federal n. 14.133/2021.

10.3. O fornecedor enquadrado como microempresa, empresa de pequeno porte ou sociedade
cooperativa devera declarar, ainda, em campo préprio do sistema eletrénico, que cumpre os requisitos
estabelecidos no artigo 3° da Lei Complementar n® 123, de 2006, estando apto a usufruir do tratamento
favorecido estabelecido em seus arts. 42 a 49, observado o disposto nos §§ 1° ao 3° do art. 4°, da Lei
n.° 14.133, de 2021.

10.3.1. A empresa de pequeno porte que fizer uso dos beneficios previstos na Lei Complementar n°
123/2006 devera apresentar, conforme exigido pela legislagédo, juntamente com os documentos de
habilitacao, declaracao de que néo se encontra em nenhuma das situacdes previstas no § 4° do
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‘?‘ﬁ‘isso, devera declarar que, no_ano-calendario da realizacdo da
licitacdo, ainda nao celebrou contratos com a Administracdo Publica cujos valores somados
extrapolem a receita maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno
porte.

10.4. Nao podera se beneficiar do tratamento juridico diferenciado estabelecido nos arts. 42 a 49 da
Lei Complementar n° 123, de 2006, a pessoa juridica:

10.4.1. de cujo capital participe outra pessoa juridica;

10.4.2. que seja filial, sucursal, agéncia ou representagéo, no Pais, de pessoa juridica com sede no
exterior;

10.4.3. de cujo capital participe pessoa fisica que seja inscrita como empresario ou seja sécia de outra
empresa que receba tratamento juridico diferenciado nos termos da Lei Complementar n® 123, de 2006,
desde que a receita bruta global ultrapasse o limite de que trata o inciso Il do art. 3° da referida lei;

10.4.4. cujo titular ou sécio participe com mais de 10% (dez por cento) do capital de outra empresa nao
beneficiada pela Lei Complementar n® 123, de 2006, desde que a receita bruta global ultrapasse o limite
de que trata o inciso Il do art. 3° da referida lei;

10.4.5. cujo sécio ou titular seja administrador ou equiparado de outra pessoa juridica com fins
lucrativos, desde que a receita bruta global ultrapasse o limite de que trata o inciso Il do art. 3° da
referida lei;

10.4.6. constituida sob a forma de cooperativas, salvo as de consumo;
10.4.7. que participe do capital de outra pessoa juridica;

10.4.8. que exerga atividade de banco comercial, de investimentos e de desenvolvimento, de caixa
econbmica, de sociedade de crédito, financiamento e investimento ou de crédito imobiliario, de
corretora ou de distribuidora de titulos, valores mobiliarios e cambio, de empresa de arrendamento
mercantil, de seguros privados e de capitalizagdo ou de previdéncia complementar;

10.4.9. resultante ou remanescente de cisao ou qualquer outra forma de desmembramento de pessoa
juridica que tenha ocorrido em um dos 5 (cinco) anos-calendario anteriores;

10.4.10. constituida sob a forma de sociedade por agdes.

10.4.11. cujos titulares ou sécios guardem, cumulativamente, com o contratante do servico, relacao de
pessoalidade, subordinagao e habitualidade.

10.5. A falsidade de declaragdes sujeitara o licitante as sangdes previstas na Lei n® 14.133, de 2021, e
neste Edital.

10.6. Os licitantes deverdo inserir no Envelope 5, além das declaracoes, os sequintes
documentos de habilitacao

a) Prova de inscricdo no CNPJ;

b) Registro comercial, no caso de empresa individual ou ato constitutivo, estatuto ou contrato social em
vigor e suas alteracdes, devidamente registrados, em se tratando de sociedades comerciais, e, no caso
de sociedades por agdes, acompanhado de documentos de eleigdo de seus administradores ou;
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assinatura do instrumento contratual, neste ultimo caso, acompanhado de instrumento de mandato
publico ou particular, com poderes especificos para tal ato ou;

d) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em
exercicio ou;

e) Portaria de autorizagao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais, e ato de registro ou autorizagédo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a
atividade assim o exigir;

f) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal e Estadual do domicilio ou sede da empresa;

g) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, inclusive, as Contribuigbes Sociais previstas
nas alineas "a" a "d" do Paragrafo unico do art. 11 da Lei n. 8.212/1991;

h) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS);
i) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho;

10.6.1. Os documentos para comprovacdo da qualificacdo técnica necessarios e suficientes para
demonstrar a capacidade técnica do licitante de realizar o objeto da licitagcao, seréo os seguintes:

10.6.1.1. Declaragao(6es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta
concorréncia, que comprovem o disposto no art. 2°, §1°, inc. | e I, da Lei Federal n.° 12.232/10 e art.
67, §5°, da Lei Federal n.° 14.133/21.

10.6.1.1.1. Os atestados ou certiddes deverao ser apresentados no original ou em cépias autenticadas,
assinadas por autoridade ou representante de quem os expediu, com identificagdo do assinante (nome
completo e cargo), em papel com timbre do emitente e datado.

10.6.1.2. Certificado de qualificagao técnica de funcionamento de que trata o art. 4°, §1°, da Lei Federal
n.° 12.232/2010, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade
equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de
agéncias de propaganda.

10.6.2. Nao serado aceitos protocolos referentes as solicitagbes feitas as reparticdes competentes
quanto aos documentos acima mencionados, nem copias ilegiveis ainda que autenticadas.

10.6.3. Os documentos deverao referir-se exclusivamente ao estabelecimento da licitante (matriz ou
filial), ressalvada a hip6tese de centralizagdo de recolhimento de tributos e contribui¢cdes pela matriz,
que deverd ser comprovada por documento proprio, e estarem vigentes a época da abertura do
Invélucro contendo a documentagao.

10.6.4. Toda documentagdo da licitante devera se referir ao nimero de CNPJ da pessoa juridica que
efetivamente ira prestar os servigos, quer seja matriz, quer seja filial (artigo75, §1°, Lei n.° 10.406/02 -
Cadigo Civil Brasileiro).

10.6.5. Na hipdtese de nao constar prazo de validade nas certiddes apresentadas, a Administragcao
aceitara como validas as expedidas até 60 (sessenta) dias imediatamente anteriores a data de
apresentagao das propostas.
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parte integrante do processo de licitagdo e poderdo ser
apresentados em original, por qualquer processo de copia legivel autenticada ou publicagdo em 6rgao
da Imprensa Oficial.

10.6.7. Caso as declaragbes nio estejam assinadas, o representante legal ou procurador presente na
sessao publica podera fazé-lo.

10.6.8. A ndo apresentagao dos documentos exigidos neste Edital implicara na inabilitagao da licitante.

10.7. Quando permitida a participagdo de empresas estrangeiras que nao funcionem no Pais, as
exigéncias de habilitagcdo serdo atendidas mediante documentos equivalentes, inicialmente
apresentados em traducéo livre.

10.8. Na hipotese de o licitante vencedor ser empresa estrangeira que nao funcione no Pais, para fins
de assinatura do contrato ou da ata de registro de precos, os documentos exigidos para a habilitacao
serao traduzidos por tradutor juramentado no Pais e apostilados nos termos do disposto no Decreto n°
8.660, de 29 de janeiro de 2016, ou de outro que venha a substitui-lo, ou consularizados pelos
respectivos consulados ou embaixadas.

10.9. Para a comprovacao da qualificagdo econdémico-financeira a licitante devera apresentar os
seguintes documentos:

10.9.1. Certidao negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do Licitante.

10.9.2. Balango patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais demonstragbes
contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e apresentados na forma da Lei, que
demonstrem a situagao financeira do Licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisorios.

10.9.2.1. As empresas com menos de um ano de existéncia devem apresentar Balango de Abertura
devidamente registrado na Junta Comercial da sede ou domicilio do licitante ou no 6rgao de registro
equivalente.

10.9.2.2. As empresas com mais de um e menos de dois anos de existéncia devem apresentar a
documentacao exigida no item 9.12 relativas ao ultimo exercicio social exigivel.

10.9.2.3. Seréo considerados, na forma da Lei, o balango patrimonial (inclusive o Balango de Abertura)
e a demonstracao contabil dos resultados dos dois ultimos exercicios sociais assim apresentados:

a) Publicados em Diario Oficial; ou
b) Publicados em Jornal; ou

c) Por fotocopia do livro Diario, devidamente registrado na Junta Comercial da sede ou domicilio
do licitante ou no érgdo de registro equivalente, inclusive com Termos de Abertura e de
Encerramento; ou

d) naforma de Escrituragdo Contabil Digital (ECD) instituida pela Instrugdo Normativa da RFB n.°
2.003/2021 e suas alteragoes.

10.9.2.4. Os balangos patrimoniais (inclusive o Balango de Abertura) e demonstra¢des contabeis dos
resultados dos ultimos exercicios sociais deverdo estar assinados por Contador ou por outro
profissional equivalente, devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade.
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Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), superiores a 1 (um), obtidos pela aplicagao
das seguintes formulas:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante
Ativo Total

SG =
Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante
Ativo Circulante

LC =

Passivo Circulante

10.9.3.1. As empresas, que apresentarem resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos indices
de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), deverdo comprovar capital ou
patriménio liquido minimo de 10% (dez por cento) do valor total estimado da contratagdo ou do item
pertinente

10.9.3.2. O atendimento dos indices econdmicos previstos neste item devera ser atestado mediante
declaracao assinada por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo licitante.

10.9.3.3. Os indices e valores definidos sdo os usualmente adotados para a avaliagdo de situagao
econdmico-financeira.

10.9.3.4. Como justificativa para adogao dos indices, apresentamos parte do teor do artigo constante
no sitio eletrénico - http://www.portaldelicitacao.com.br/questoes-sobre-licitacoes/edital/239-indices-
de-liguidez-ou-endividamentopara-fins-de-analise-do-balanco.html, também citado pelo TCE-MG:

“... Realizada pesquisa na legislagdo especifica e em érgdos que promovem procedimentos
licitatérios, constatou-se a utilizagdo dos seguintes indices contabeis, conclusivamente, os
mais adotados no segmento de licitagées: ... indice de Liquidez Geral (ILG) indica quanto a
empresa possui em disponibilidades, bens e direitos realizaveis no curso do exercicio seguinte
para liquidar suas obrigagcdes, com vencimento neste mesmo periodo. ... indice de Liquidez
Corrente (ILC) indica quanto a empresa possui em recursos disponiveis, bens e direitos
realizaveis a curto prazo, para fazer face ao total de suas dividas de curto prazo. ... O indice
de Solvéncia Geral expressa o grau de garantia que a empresa dispde em Ativos (totais), para
pagamento do total de suas dividas. Envolve além dos recursos liquidos, também os
permanentes. Para os trés indices colacionados (ILG, ILC e ISG), o resultado "> 1" é
indispensavel a comprovagao da boa situagdo financeira, sendo certo que, quanto maior o
resultado (1,20; 1,30; 1,50; etc), melhor sera a condigdo da empresa.”

10.10. Somente havera a necessidade de comprovagdo do preenchimento de requisitos mediante
apresentacao dos documentos originais nao digitais quando houver duvida em relacéo a integridade
do documento digital ou quando a lei expressamente o exigir.

10.11. E de responsabilidade do licitante conferir a exatiddo dos seus dados cadastrais e manté-los
atualizados junto aos 6rgéos responsaveis pela informacédo, devendo proceder, imediatamente, a
correcdo ou a alteracdo dos registros tdo logo identifique incorrecdo ou aqueles se tornem
desatualizados.
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vencedor.

10.12. A verificagdo em sitios eletrénicos oficiais de 6rgéos e entidades emissores de certiddes constitui
meio legal de prova, para fins de habilitagao.

10.13. Todos os licitantes deverao providenciar os documentos de habilitagcédo e apresenta-los no
Envelope n° 5, contudo, apenas os envelopes relativos aqueles melhores classificados serao abertos.

10.14. Apds a entrega dos documentos para habilitagdo, ndo sera permitida a substituicdo ou a
apresentagdo de novos documentos, salvo em sede de diligéncia, para fins de complementacgao de
informagdes acerca dos documentos ja apresentados pelos licitantes e desde que necessaria para
apurar fatos existentes a época da abertura do certame ou para atualizagdo de documentos cuja
validade tenha expirado apos a data de recebimento das propostas.

10.15. Na analise dos documentos de habilitagao, a Comissao Especial de Licitagao adotara a
orientagao contida no acérdao n. 1211/2021 do Tribunal de Contas da Uniao.

10.16. Na analise dos documentos de habilitagao, a Comissao Especial de Licitagao podera sanar erros
ou falhas, que nao alterem a substancia dos documentos e sua validade juridica, mediante decisao
fundamentada, registrada em ata e acessivel a todos, atribuindo-lhes eficacia para fins de habilitagao
e classificagdo.

10.17. Na hipétese de o licitante ndo atender as exigéncias para habilitagdo, a Comissado Especial de
Licitagdo procedera com a abertura do Envelope 5 da segunda licitante mais bem classificada na média
das propostas técnicas e comerciais e assim por diante.

10.18. Os documentos de habilitagdo do licitante, cuja proposta atenda ao edital de licitagao, ficardo
disponiveis para acesso publico no sistema apés concluidos os procedimentos de que trata o subitem
anterior.

10.19. Havendo alguma restrigdo na comprovacgao da regularidade fiscal e trabalhista de Microempresa
(ME) ou Empresa de Pequeno Porte (EPP), assegurar-se-a o prazo de 5 (cinco) dias uteis, cujo termo
inicial correspondera ao momento em que a Microempresa (ME) ou Empresa de Pequeno Porte (EPP)
for declarada vencedora do certame, para a devida e necessaria regularizacao.

10.19.1. A comprovacdo da regularidade fiscal devera ser efetuada mediante a apresentagdo das
competentes certiddes negativas de débitos, ou positivas com efeitos de negativas.

10.19.2. O prazo previsto para regularizagdo do documento fiscal podera ser prorrogado por igual
periodo, se requerido pelo licitante e expressamente autorizado pela Administragéo.

10.19.3. A ndo regularizagdo da documentagéo, no prazo deste item, implicara a decadéncia do direito
a contratagao.

10.20. Na analise dos documentos de habilitagao, a Comissao Especial de Licitagao podera sanar erros
ou falhas que nao alterem a substancia dos documentos e sua validade juridica, mediante despacho
fundamentado registrado e acessivel a todos, atribuindo-lhes eficacia para fins de habilitacdo e
classificagéo.

11. DA ADJUDICAGAO, DA HOMOLOGAGAO E DO CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS

11.1. Apds o julgamento, a Comissdo Especial de Licitagdo encaminhara o processo a autoridade
competente para, a seu critério, adjudicar e homologar o objeto do certame a empresa vencedora e,
apos, a adjudicataria sera convocada para assinar e retirar o Contrato.
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4> 5 IR
11.2. As clausulas gerais do in&t g""f&ﬁento contratual constam do Anexo V deste Edital.

11.3. A adjudicataria devera, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da data da convocagéo,
comparecer para assinatura do contrato, observado o prazo de validade da proposta.

11.4. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado por igual periodo, mediante solicitagao
expressa da adjudicataria.

11.5. Sera facultado a Administragcdo, quando o convocado nao assinar o termo de contrato ou nao
aceitar ou nao retirar o instrumento equivalente no prazo e nas condigdes estabelecidas, convocar os
licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para celebragdo do contrato nas condi¢des
propostas pelo licitante vencedor.

11.6. A contratada devera prestar garantia no valor de 5% (cinco por cento) do valor do contrato, no ato
da assinatura, em conformidade com a legislag&o vigente.

11.7. Nos valores propostos, unitarios e globais, estardo inclusos todos os custos operacionais,
encargos previdenciarios, trabalhistas, tributarios, comerciais e quaisquer outros que incidam direta ou
indiretamente na execugéo do objeto.

11.8. Os precgos ofertados serdo de exclusiva responsabilidade do licitante, ndo lhe assistindo o
direito de pleitear qualquer alteracao, sob alega¢ao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

11.9. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, no pagamento serao retidos na
fonte os percentuais estabelecidos na legislagao vigente.

11.10. A apresentagao das propostas implica obrigatoriedade o cumprimento das disposigdes nelas
contidas, em conformidade com o que dispde o Briefing, Termo de Referéncia e anexos, assumindo o
proponente o compromisso de executar o objeto licitado nos seus termos, bem como de fornecer os
materiais, equipamentos, ferramentas e utensilios necessarios, em quantidades e qualidades
adequadas a perfeita execugédo contratual, promovendo, quando requerido, sua substituicdo. Se
verificado, a qualquer momento, que o nivel de qualidade ou desempenho dos produtos ou
servicos nao permite a consecug¢ao dos resultados pretendidos pela administragdo, o
proponente contratado deverda, obrigatoriamente, substitui-los ou refazé-los, sob pena de
aplicacao das sangodes contidas no termo de referéncia.

11.10.1. O prazo de validade da proposta ndo sera inferior a 60 (sessenta) dias, a contar da data de
sua apresentagao.

11.11. O descumprimento das regras supramencionadas pela Administragéo por parte dos contratados
pode ensejar a responsabilizagédo pelo Tribunal de Contas do Estado de Minas Gerais ou do Tribunal
de Contas da Unido, a depender da origem dos recursos financeiros e, apés o devido processo legal,
gerar as seguintes consequéncias: assinatura de prazo para a adogdo das medidas necessarias ao
exato cumprimento da lei, nos termos do art. 71, inciso IX, da Constituicao; ou condenacéo dos agentes
publicos responsaveis e da empresa contratada ao pagamento dos prejuizos ao erario, caso verificada
a ocorréncia de superfaturamento por sobrepreco na execugao do contrato.

12. DO RECEBIMENTO DO OBJETO DO CONTRATO E DA FISCALIZACAO

12.1. A Administracdo designara o Gestor e o(s) Fiscal(ais) para realizar a fiscalizagdo do contrato
resultante desta Concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos, tendo poderes, entre
outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata correcéo.
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12.2. O objeto desta Iicitagéo>§" F4 recebido pelo Gestor e pelo(s) Fiscal(ais), conforme disposto no
artigo 140 da Lei n® 14.133/2021 e demais normas pertinentes, provisoriamente, pelo responsavel por
seu acompanhamento e fiscalizagao, mediante termo detalhado, quando verificado o cumprimento das
exigéncias de carater técnico; e, definitivamente, por servidor ou comissdo designada pela autoridade
competente, mediante termo detalhado que comprove o atendimento das exigéncias contratuais.

12.3. Constatadas irregularidades na execugéo do objeto, a Administracdo podera, conforme o caso:

a) refuta-lo no todo ou em parte, determinando a substituicdo do produto, o refazimento dos servigos
ou a rescisao da contratagdo, sem prejuizo da aplicagao das penalidades previstas;

b) na hipoétese de substituicdo do produto ou refazimento dos servigos, exigir que a contratada o faga
em conformidade com as condigbes estabelecidas no instrumento contratual, no prazo maximo de 15
(quinze) dias, contados da notificagéo por escrito, sem que isso implique em quaisquer 6nus adicionais
para a Prefeitura Municipal;

¢) na impossibilidade de substituicdo ou refazimento, aplicar as sangdes cabiveis.

12.4. Os direitos autorais patrimoniais de uso das ideias, incluindo estudos, analises, planos, pecas e
demais materiais publicitarios que sejam de propriedade exclusiva de empregados ou prepostos da
contratada, e que tenham sido concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste contrato, serao
cedidos a Prefeitura Municipal.

12.5. Os referidos direitos serdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais.

12.6. O valor da cessao esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragéo previstas no
contrato.

12.7. Os direitos patrimoniais poderao ser utilizados pela Prefeitura em todas as suas modalidades de
uso, seja diretamente ou por intermédio de terceiros.

12.8. Quando necessario realizar contratagdes que envolvam direitos autorais e conexos, a Prefeitura
solicitara, a quem de direito, a concessao dos respectivos direitos, por prazo, finalidade, territério e
preco, inclusive nos casos de eventual renovagéo do contrato.

12.9. A licitante se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de producgao,
o custo com cachés, os valores referentes a cessdo de direitos de uso de obras consagradas
incorporadas as pecas, bem como os valores referentes a cessdo de demais direitos autorais e
conexos.

12.10. A Prefeitura sera a Unica proprietaria das pegas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos
do cumprimento do contrato decorrente desta licitagdo, sejam eles passiveis ou ndo de protegéo por
Direito de Propriedade Intelectual.

13. CONDIGOES DE PAGAMENTO

13.1. O(s) pagamento(s) serao efetuados no prazo de 30 (trinta) dias, contados do recebimento da Nota
Fiscal devidamente atestada, observando-se a ordem cronoldgica dos encargos, ressalvadas as
hipoteses previstas nos incisos | a V do §1° do artigo 141 da Lei n® 14.133/2021.

13.2. Caso haja exigéncia de providéncias a serem cumpridas pela contratada, a fluéncia do prazo de
pagamento sera interrompida, reiniciando-se sua contagem a partir da data em que tais providéncias
forem devidamente cumpridas, a critério da Administragao.
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13.3. O pagamento sera efetué’d“-‘fﬁ)or crédito em conta corrente, mediante transferéncia bancaria, ou,
excepcionalmente, no Departamento do Tesouro, conforme critério da Administragdo, nos termos da
legislagao vigente.

13.4. A Nota Fiscal devera ser compativel com o contrato social da empresa, sob pena de nao ser
efetuado o pagamento.

13.5. Para fins de liquidagdo e pagamento das despesas, deverao ser atendidas todas as exigéncias
legais pertinentes.

13.6. Nao sera permitido o pagamento antecipado, parcial ou total, relativo a parcelas contratuais
vinculadas ao fornecimento de bens ou a prestagao de servigos.

13.7. Excepcionalmente, a antecipagdo de pagamento sera permitida se propiciar sensivel economia
de recursos ou se representar condicao indispensavel para a obtengcao do bem ou para a prestacao
dos servigos, notadamente quando decorrer da aquisicdo de espago/tempo publicitario junto a veiculos
de divulgacéo, desde que a concessao de descontos sobre os precos das tabelas publicas dos referidos
veiculos demonstre efetivo e expressivo beneficio a Administragao Publica.

14. DAS INFRAGOES E DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS
14.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante/contratado que, com dolo ou culpa:
14.1.1. Der causa a inexecugéo parcial do contrato;

14.1.2. Der causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo ou ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

14.1.3. Der causa a inexecugao total do contrato;

14.1.4. Ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da contratagdo sem motivo
justificado;

14.1.5. Apresentar documentacgao falsa ou prestar declaragao falsa durante a execug¢ao do contrato;
14.1.6. Praticar ato fraudulento na execucgéo do contrato;

14.1.7. Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

14.1.8. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

14.2. Serdo aplicadas ao contratado que incorrer nas infragées acima descritas as seguintes sangoes:

14.2.1. Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugao parcial do contrato, desde que tal
inexecugdo nao traga prejuizos diretos aos cofres publicos, aos usuarios e destinatarios dos servigos
publicos ou a execugao do servigo ou obra e desde que o fornecedor ja ndo tenha sido advertido em
momento anterior, no ambito do mesmo instrumento contratual.

14.2.2. Impedimento de licitar e contratar:
14.2.2.1. De 06 (seis) meses a 18 (dezoito) meses, quando o contratado:
14.2.2.2. Vencido o prazo de adverténcia, permanecer inadimplente;

14.2.2.3. Deixar de entregar, no prazo estabelecido no instrumento convocatério, os documentos
exigidos para o certame;
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convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

14.2.2.5. Ofender agentes publicos no exercicio de suas fungdes;
14.2.2.6. Tumultuar a sessao de licitacao;

14.2.2.7. Ensejar o retardamento da execugédo do objeto da licitagdo; paralisar injustificadamente o
servigo, a obra ou o fornecimento de bens, sem motivo justificado;

14.2.2.8. Nao mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado;

14.2.2.9. Der causa a inexecugéo parcial do contrato, que cause dano ao funcionamento dos servigos
publicos ou ao interesse coletivo.

14.2.3. De 01(um) ano até 03 (trés) anos, quando o fornecedor:

14.2.3.1. Concorrer para o atraso ou inexecugéo total ou parcial do objeto contratado, de modo a
ensejar a extingdo do instrumento contratual,

14.2.3.2. Der causa a inexecugao parcial do contrato, que cause grave dano ao funcionamento dos
servigos publicos ou ao interesse coletivo;

14.2.3.3. Der causa a inexecucao total do contrato;
14.2.3.4. Receber multa e ndo efetuar o pagamento;

14.2.3.5. Receber 02 (duas) penalidades de adverténcia, relativas ao mesmo contrato, em
periodicidade inferior a 06 (seis) meses;

14.2.3.6. For reincidente no recebimento de multa relativa ao mesmo contrato, em razo de:

1. Atraso na execugéao do objeto;

2. Alteragao de marca ou quantidade do objeto contratado;

14.2.3.7. Deixar de devolver valores recebidos indevidamente apés ser devidamente notificado;
14.2.3.8. Induzir em erro a Administragao;

14.2.3.9. Ensejar o cancelamento da Ata de Registro de Pregos;

14.2.3.10. Entregar mercadoria deteriorada, danificada ou inadequada para o uso, como se adequada
ou perfeita fosse;

14.2.3.11. Nao atender as especificagbes técnicas relativas a bens, servigos ou obras previstas no
instrumento contratual;

14.2.3.12. Alterar qualidade ou quantidade da mercadoria fornecida;
14.2.3.13. Prestar servico de baixa qualidade ou fornecer bens de baixa qualidade.

14.2.4. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo
de 6 (seis) anos, quando cometidas as seguintes infragdes:
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certame ou para as contratacdes diretas ou prestar declaragao falsa durante a licitagdo ou a execugéo
do contrato;

14.2.4.2. Fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execugao do contrato;
14.2.4.3. Comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
14.2.4.4. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao;
14.2.4.5. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n. 12.846/2013;

14.2.4.6. Frustrar ou fraudar, mediante ajuste, combinagao ou qualquer outro expediente, o carater
competitivo do certame;

14.2.4.7. Entregar mercadoria falsificada ou adulterada, como se verdadeira ou perfeita fosse;
14.2.4.8. Alterar substancia da mercadoria fornecida;
14.2.4.9. Oferecer vantagens a agentes publicos com o fim de obter beneficios indevidos;

14.2.4.10. Ser condenado definitivamente, na esfera civel ou criminal, pela pratica de fraude fiscal no
recolhimento de quaisquer tributos ou encargos sociais inerentes as atividades pertinentes ao contrato
firmado com a Administracao.

14.2.5. Multa:

14.2.5.1. Moratéria de 0,5% por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida, até o
limite de 30 dias. O atraso superior a 30 dias autoriza a Administracdo a promover a extingdo do contrato
por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispde o inciso | do art. 137
da Lein. 14.133, de 2021;

14.2.5.2. 10% sobre o valor da nota de empenho ou do contrato, em caso de recusa do adjudicatario
em efetuar o refor¢o de garantia;

14.2.5.3. 30% sobre o valor do fornecimento ndo realizado/servigco ndo prestado/etapa de obra nao
realizada, no caso de atraso superior a 30 dias, ou entrega de objeto com vicios ou defeitos ocultos
que o tornem impréprio ao uso a que € destinado, ou diminuam-lhe o valor ou, ainda, fora das
especificagdes contratadas.

14.2.5.4. 20%, em caso de recusa injustificada do fornecedor em assinar o instrumento contratual
dentro do prazo estabelecido pela Secdo de Licitagcbes, Compras e Contratos ou rescisdo do
instrumento contratual, calculado sobre a parte inadimplente; e

14.2.5.5. 15% sobre o valor do contrato/nota de empenho/ata, pelo descumprimento de qualquer
clausula do contrato, exceto prazo de entrega.

I. O atraso, para efeito de calculo de multa, sera contado em dias corridos, a partir do dia seguinte ao
do vencimento do prazo estabelecido para o cumprimento da obrigacao, se dia de expediente normal
na reparticao interessada, ou no primeiro dia util seguinte.

14.3. A aplicacdo das sancgbes previstas nesta clausula ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigacao
de reparacao integral do dano causado ao Contratante.

14.4. Todas as sangdes previstas poderao ser aplicadas cumulativamente com a multa.
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uteis, contado da data de sua intimacgao.

14.6. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento
eventualmente devido pelo contratante ao contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera
descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente.

14.7. Previamente ao encaminhamento a cobranga judicial, a multa podera ser recolhida
administrativamente no prazo de 30 dias, a contar da data do recebimento da comunicagao enviada
pela autoridade competente.

14.8. A aplicagao das sangdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditério e
a ampla defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no Decreto Municipal n.
2.226/2023.

14.9. Na aplicagéo das sang¢des serao considerados:
14.9.1. A natureza e a gravidade da infragdo cometida;
14.9.2. As peculiaridades do caso concreto;

14.9.3. As circunstancias agravantes ou atenuantes;
14.9.4. Os danos que dela provierem para o Contratante;

14.9.5. A implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientagdes dos 6rgaos de controle.

14.10. A personalidade juridica do contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com
abuso do direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste contrato
ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das san¢des aplicadas a pessoa
juridica serao estendidos aos seus administradores e sécios com poderes de administragao, a pessoa
juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com relagao de coligacao ou controle, de fato ou de
direito, com o contratado, observados, em todos os casos, o contraditério, a ampla defesa e a
obrigatoriedade de andlise juridica prévia.

14.11. As sangbes de impedimento de licitar e contratar e declaragao de inidoneidade para licitar ou
contratar sdo passiveis de reabilitagdo na forma do art. 163 da Lei n°® 14.133/21.

15. DA DOTAGAO ORGAMENTARIA:
Gestao/Unidade: 002

Fonte de Recursos: 1500

Programa de Trabalho: 04.122.0401.2010
Elemento de Despesa: 3.3.90.40.00.00
16. DOS RECURSOS

16.1. Dos atos da Administracdo, inclusive dos julgamentos da Proposta Técnica, da Proposta de
Precos e da Habilitagao, cabem recursos distintos e em momentos distintos, na forma do disposto no
artigo 11, incisos VI, X e XIll da Lei n® 12.232/2010, em face do critério da especialidade desta norma
legal. Sera aberto prazo de recurso:
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b) Do julgamento das propostas comerciais;
c) Do julgamento de habilitagéo.

16.2. O prazo para interposi¢do de cada um dos recursos possiveis neste certame, relativamente aos
julgamentos das fases de Proposta Técnica, Proposta de Precos e Habilitagdo, sera de 03 (trés) dias
uteis, conforme previsto no artigo 165, inciso |, da Lei n® 14.133/2021, contado da data da intimacgéao de
cada um dos julgamentos.

16.3. Igual prazo de 03 (trés) dias uteis sera concedido a parte interessada em oferecer impugnacao
(contrarrazdes) ao recurso interposto por uma das licitantes.

16.4. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes deverdo ser interpostos e entregues mediante
peticdo, devidamente fundamentada, e protocolados até as 16h00min do ultimo dia do respectivo prazo,
no Protocolo Geral da Prefeitura.

16.5. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes poderao ser aceitos por meio eletrénico, através do
e-mail licitacao@sabara.mg.gov.br, desde que a pecga recursal esteja anexada, devidamente assinada,
sendo obrigatéria a confirmagéo de recebimento por resposta do mesmo e-mail.

16.6. Os recursos intempestivos ou apresentados em desacordo com as condi¢des estabelecidas neste
Edital n&o terdo analise de mérito.

16.7. Nao serdo conhecidos os recursos enviados pelo correio, telex, fac-simile, correio eletrénico ou
por qualquer outro meio de comunicagao, caso as petigdes originais ndo tenham sido devidamente
protocoladas dentro dos prazos legais.

16.8. A Comissao Especial de Licitagdo reserva-se o direito de, a qualquer momento, consultar os
setores técnicos da Administragao.

17. DISPOSIGOES GERAIS

17.1. Para dirimir quaisquer questdes oriundas desta licitagao, fica eleito, por disposi¢ado legal, o Foro
da Comarca de Sabara, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

17.2. E facultado & Comissdo Especial de Licitagdes ou a Autoridade Superior, em qualquer fase da
licitagdo, promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo, nos
termos da legislacao aplicavel.

17.3. Fica assegurado ao Municipio o direito de, no interesse da Administragédo, anular ou revogar, a
qualquer tempo, no todo ou em parte, a presente licitagdo, dando ciéncia aos participantes, conforme
previsto na legislacdo vigente.

17.4. Serdo observadas, ainda, quanto ao procedimento desta Concorréncia, todas as disposigdes
constantes na Lei n® 14.133/2021, no que couber, e demais normas complementares aplicaveis a
espécie.

17.5. A nulidade do procedimento licitatorio implicara na nulidade do contrato dele decorrente,
ressalvadas as hipoteses previstas no subitem anterior.

17.6. No caso de desfazimento do processo licitatorio, sera assegurado o contraditério e a ampla defesa
as partes interessadas.
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Prefeitura Municipal

Sabaré

bem como das condi¢gdes gerais e especificas do local onde serdo executados os servigos, nao
podendo alegar, em qualquer hipétese, desconhecimento como justificativa para eventual falha na
formulagdo da proposta ou no cumprimento integral do contrato.

17.8. As licitantes serdo integralmente responsaveis pela veracidade, fidelidade e legitimidade das
informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do certame, ficando sujeitas as
sangdes previstas neste Edital, sem prejuizo das sangdes civis e/ou criminais cabiveis. A Prefeitura
Municipal de Sabara nao sera, em hipotese alguma, responsavel por custos decorrentes da
apresentacao de documentacéao falsa ou incorreta, independentemente da conducao ou do resultado
do processo licitatorio.

17.9. E vedada a subcontratagdo, cessdo ou transferéncia, no todo ou em parte, do objeto contratado
a agéncias de publicidade. Poderao ser subcontratadas pessoas fisicas ou juridicas, desde que nao
sejam agéncias de publicidade, mediante prévia e expressa autorizagdo da Contratante.

17.10. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e em seus Anexos, excluir-se-a o dia do
inicio e incluir-se-a o do vencimento, considerando-se apenas os dias Uteis com expediente na
Prefeitura Municipal.

17.11. Os demais atos relativos desta licitagao serdo realizados mediante publicagdo na Imprensa
Oficial e divulgagao no site eletrdnico da Prefeitura Municipal.

17.12. As normas constantes deste Edital serdo interpretadas no sentido de ampliar a competitividade
da licitagao, respeitada a igualdade de condigbes entre os participantes, desde que ndo comprometam
o interesse publico, a finalidade do certame e a seguranga juridica do procedimento.

17.13. No curso do processo licitatério, o desatendimento de exigéncias meramente formais que nao
comprometam a avaliagdo da qualificagéo do licitante ou a compreensao do conteudo de sua proposta
nao implicara sua exclusdo do certame ou a invalidagao do processo.

17.14. As partes responderao por perdas e danos decorrentes do inadimplemento de suas obrigagdes
contratuais, além das penalidades previstas na legislacao aplicavel.

17.15. O desatendimento de exigéncias formais n&o essenciais ndo importard o afastamento do
licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da isonomia e do
interesse publico.

Sabara, 11 de setembro de 2026.

Documento assinado digitalmente

b CLAYTON LUIZ LIMA PEIXOTO
g L Data: 11/09/2026 16:54:01-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

Clayton Luiz Lima Peixoto
Subsecretario Municipal de Governo
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

Previsao no PCA Acao n° 30

Nivel de prioridade conforme PCA Médio

1.0BJETO E CONDIGOES GERAIS DE CONTRATAGCAO

1.1. Contratagdo de servicos de publicidade e propaganda para a Administragdo Publica, cujo
objetivo é o planejamento e execugdo de campanhas publicitarias, com o propdsito de informar e
conscientizar a populagéo sobre politicas publicas, agdes governamentais, programas sociais e demais
agdes de interesse coletivo, e a elaboragdo de estratégias de comunicagdo para promover a
transparéncia administrativa e garantir o acesso a informacdo, conforme condigdes, quantidades e
exigéncias estabelecidas neste instrumento:

~ cODIGO UN.
ITEM ESPECIFICAGAO CEP MEDIDA QUANT.

CONTRATACAO DE AGENCIA DE | 096-32-0010

1 PROPAGANDA PARA A PRESTACAO DE i Y 1
SERVICO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. 42912

1.2. O prazo de vigéncia da contratagéo é de 12 (doze) meses contados da assinatura do Contrato, na
forma do artigo 105 da Lei Federal n.° 14.133/2021.

1.2.1. A prestacédo de servigos é enquadrada como continuado tendo em vista a necessidade da
prestacao ininterrupta do servigo, pelo atendimento a divulgagdo de campanhas institucionais, agdes
governamentais e comunicagdo com a populagdo, garantindo assim o direito a informagao, sendo a
vigéncia plurianual.

1.3. Os quantitativos previstos para esta contratagdo é de 01 (uma) agéncia de propaganda, para a
prestacao de servigos de publicidade.

1.4. O servigo a ser contratado ou adquirido n&do sera parcelado por se tratar de uma contratagéo de
carater intelectual.

1.5. Pelo valor estimado da contratagéo ser superior a R$ 80.000,00 (oitenta mil reais), dessa forma,
nao se aplicara licitagdo exclusiva para ME — Micro Empresa / EPP — Empresa de Pequeno Porte, nos
termos do art. 48, inc. |, da Lei Complementar n.° 123/2006.

2.DESCRIGAO DETALHADA DO OBJETO

O presente Termo de Referéncia tem por objeto a contratagdo de servigos de publicidade e propaganda
para a Administracdo Publica, com o intuito de planejar a execugao de campanhas publicitarias, com o
propdsito de informar e conscientizar a populagéo sobre politicas, agdes governamentais, programas
sociais e demais agbes do interesse coletivo, e a elaboracdo de estratégias de comunicagéo para
promover a transparéncia administrativa e garantir o acesso a informacéo.

Também integram o objeto, o estudo, o planejamento, a conceituagcdo, a concepgao, a criagdo, a
execugao interna, a intermediagao e a supervisao da execugao externa e a distribuicdo de publicidade
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aos veiculos e demais meios "ﬁ"ﬁ/ulgagao, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao
direito a informagéo.

3.FUNDAMENTAGAO E DESCRIGAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

A contratagdo de servigos de publicidade e propaganda decorre da necessidade de manter a populagao
informada sobre as agdes do Governo, incluindo campanhas de utilidade publica, programas sociais,
acbes de saude, educagdo, segurancga, entre outros. A publicidade também é uma ferramenta
estratégica para promover o bom funcionamento da Administragdo Publica e a transparéncia das suas
acbes. A contratagdo de uma agéncia especializada permitira a Prefeitura contar com um servigo
desenvolvido por uma equipe capacitada para desenvolver campanhas criativas e eficazes, utilizando
de meios de comunicagao adequados para a Administragao Publica. Ante o exposto, ressaltamos que,
o procedimento da contratacao realizar-se-a por Processo Licitatério, na modalidade Concorréncia,
conforme estabelecido na Lei Federal n.° 12.232/2010 e Lei Federal n.° 14.133/2021.

4.DESCRIGAO DA SOLUGCAO COMO UM TODO

A solugdo consiste na contratagdo de uma agéncia especializada na prestagdo de servigos de
publicidade e propaganda, com capacidade técnica de planejar, conceber, executar e acompanhar
campanhas e agdes publicitarias de interesse do MUNICIPIO. A contratagdo visa atender a
necessidade da comunicagao informativa e de utilidade publica, promovendo o bom funcionamento da
Prefeitura e a transparéncia das suas agdes. Os servigcos deverao ser prestados por meio de briefings
especificos emitidos pela Prefeitura, com base nos quais a agéncia desenvolvera propostas criativas e
planos de midia, submetidos & aprovacdo prévia do MUNICIPIO. A presente solugdo considera a
inviabilidade técnica e econdmica da execugédo direta dos servigos pela Prefeitura, tendo em vista a
complexidade e especificidade das atividades, que exigem equipe multidisciplinar qualificada e
infraestrutura técnica especializada. Dessa forma, a contratagdo de uma agéncia de publicidade
habilitada representa a alternativa mais vantajosa para a Prefeitura, pois permite a obtencdo de
resultados mais eficazes na comunicagdo com a populagéo, garantindo o cumprimento dos principios
constitucionais da publicidade, da eficiéncia e do interesse publico.

5.REQUISITOS DA CONTRATAGAO
5.1. Dos requisitos:
5.1.1. Elaboragéao de estratégias de comunicagao integrada;

5.1.2. Criagao e desenvolvimento de campanhas publicitarias (conteudo textual, visual, sonoro e
audiovisual);

5.1.3. Producéo e finalizacdo de pecgas publicitérias para diversos meios (TV, radio, internet, midia
impressa, redes sociais, etc.);

5.1.4. Planejamento, compra e distribuicdo de midia pagam;
5.1.5. Monitoramento de resultados das campanhas e elaboragao de relatérios;
5.1.6. Apoio em agbes promocionais, institucionais ou emergenciais;

5.1.7. Respeito a legislagéo vigente (Lei Federal n.° 12.232/2010, Cédigo de Etica do CONAR, e outras
aplicaveis);

5.1.8. Pessoa juridica legalmente constituida como agéncia de publicidade, com CNAE compativel;
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CENP;
5.1.10. Estrutura fisica e tecnoldgica suficiente para atender a demanda contratual.
5.2. Da subcontratacao:

5.2.1. E permitida a subcontratagao parcial do objeto, até o limite de 60% (sessenta por cento) do valor
total do Contrato, nas seguintes condig¢oes:

¢ Esta permitida a subcontratagcao de outras empresas e pessoas fisicas, ficando estabelecido a parcela
das partes especificas que poderao ser subcontratada no instrumento contratual.

5.2.2. E vedada a subcontratagédo completa ou da parcela principal da obrigacdo, de outras agéncias
de publicidade.

5.3. Da garantia do contrato:

5.3.1. Sera exigida a garantia da contratacdo de que tratam os arts. 96 e seguintes da Lei Federal n.°
14.133/21, no percentual de 5% (cinco por cento) do valor contratual, conforme regras previstas no
Contrato.

5.3.2. A garantia nas modalidades caugao e fianga bancaria devera ser prestada em até 90 (noventa)
dias apds a assinatura do Contrato.

5.3.3. No caso de seguro-garantia sua apresentagdo devera ocorrer, no maximo, até a data de
assinatura do Contrato.

6.MODELO DE EXECUGAO CONTRATUAL

6.1. Para a execugcdo dos servicos, a CONTRATADA devera obter aprovagdo prévia da
CONTRATANTE, por escrito, na forma de OS (Ordem de Servigos), inclusive para assumir quaisquer
despesas decorrentes do Contrato (materiais, bens e servigos), bem como despesas de producgao,
veiculagdo e publicidade, mediante amostras, leiautes, provas, etc., que comprovem efetivamente os
aspectos técnicos de produtos/servigos contratados.

6.2. A CONTRATADA devera executar os servicos por meio de pessoal técnico capacitado,
realizando-os com seus proéprios recursos ou mediante contratagdo de terceiros, de acordo com as
especificagdes estipuladas pelo MUNICIPIO.

6.3. O prazo de entrega das propostas de solu¢des dos servigos solicitados sera, em regra, de até
05 (cinco) dias Uteis, contados da Ordem de Servigos, podendo ser prorrogado, pelo MUNICIPIO,
mediante justificativa prévia da CONTRATADA e adiantado, em casos de pautas factuais, emergenciais
e similares.

6.4. A CONTRATADA deve apresentar, para todos os fluxos e entregas, relatérios de atividades e de
desempenhos.

6.5. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao MUNICIPIO para pagamento dever&o
ser acompanhados da demonstragéo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descrigéo
dos descontos negociados e dos pedidos de insergdo correspondentes, bem como de relatério de
checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.
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ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na
forma de tempo, espaco ou reaplicagbes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagéo.

6.7. A agéncia CONTRATADA devera, durante o periodo de, no minimo, 2 (dois) anos apds a
extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pegas
publicitarias produzidas.

7.GARANTIA DOS SERVICOS E ASSISTENCIA TECNICA

7.1. O prazo de garantia contratual dos servigos sera de, no minimo, 12 (doze) meses, contado a partir
do primeiro dia util subsequente a data do recebimento definitivo do objeto, cabendo a contratada
reparar ou refazer os servigos realizados durante esse periodo.

7.2. Durante o prazo de garantia contratual, a contratada podera sera notificado para realizar reparos
ou para refazer o servigco. Decorrido o prazo previsto na notificagdo, sem o atendimento da solicitagdo
do MUNICIPIO ou a apresentacdo de justificativas pela Contratada, fica o MUNICIPIO autorizado a
contratar empresa diversa para executar os reparos ou refazer o servigo, bem como a exigir da
Contratada o reembolso pelos custos respectivos, sem que tal fato acarrete a perda da garantia.

8.MODELO DE GESTAO E FISCALIZAGAO DO CONTRATO
8.1. O Contrato ou instrumento equivalente oriundo desta contratagédo tera como responsavel:

GESTOR DO CONTRATO: Servidor Sr. Haldley Campolina Vidal, Subsecretario de Governo, Matricula
n.° 32.229, comunicacao@sabara.mg.gov.br, Telefone: (31) 3672-1056

FISCAL DO CONTRATO: Servidora Sra. Tatiana Lourenco Rezende, Gerente de Comunicagao Social,
Matricula n.° 34.313, tatiana.rezende@sabara.mg.gov.br, Telefone: (31) 3672-1056

8.2. O Contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avencadas
e as normas da Lei n.° 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua
inexecugao total ou parcial.

8.3. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensao do Contrato, o cronograma de
execucao sera prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias
mediante simples aditivo.

8.4. A execugdo do Contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo fiscal do Contrato, ou pelos
respectivos substitutos.

8.4.1. O fiscal do Contrato anotara em registro préprio todas as ocorréncias relacionadas a execugao
do Contrato, determinando o que for necessario para a regularizacdo das faltas ou dos defeitos obser-
vados.

8.4.2. O fiscal do Contrato informara a seus superiores, em tempo habil para a adogdo das medidas
convenientes, a situagdo que demandar decisao ou providéncia que ultrapasse sua competéncia.

8.5. A CONTRATADA sera responsavel pelos danos causados diretamente a Administracdo ou a
terceiros em razdo da execugao do Contrato, e ndo excluira nem reduzira essa responsabilidade a
fiscalizagdo ou o acompanhamento pelo MUNICIPIO.

8.6. Somente a CONTRATADA sera responsavel pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais
e comerciais resultantes da execugao do Contrato.
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nao transferira a Administragdo a responsabilidade pelo seu pagamento e ndo podera onerar o objeto
do Contrato.

8.7. As comunicagdes entre a Administracdo e a CONTRATADA devem ser realizadas por escrito
sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem
eletrénica para esse fim.

8.8. A Administragdo podera convocar representante da empresa para adogao de providéncias que
devam ser cumpridas de imediato.

8.9. A CONTRATADA devera manter preposto aceito pela Administragdo no local do servico para
representa-lo na execug¢ao do Contrato.

8.9.1. A indicagao ou a manutengéo do preposto da empresa podera ser recusada pelo 6rgao ou enti-
dade, desde que devidamente justificada, devendo a empresa designar outro para o exercicio da ativi-
dade.

8.10. Apds a assinatura do Contrato ou instrumento equivalente, o Gestor do Contrato convocara o
representante da CONTRATADA para reunido inicial para apresentacao do plano de fiscalizagao, que
contera informacdes acerca das obrigagdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizagdo, das
estratégias para execugao do objeto, do plano complementar de execugdo da CONTRATADA, quando
houver, do método de afericdo dos resultados e das sangbes aplicaveis, dentre outros.

8.11. Antes do pagamento da Nota Fiscal ou da Fatura, devera ser consultada a situagdo da empresa
junto ao Cadastro de Fornecedores do Municipio — CFM.

8.11.1. Seréao exigidos a Certidao Negativa de Débito (CND) relativa a Créditos Tributarios Federais e
a Divida Ativa da Unido, o Certificado de Regularidade do FGTS (CRF), a Certiddo Negativa de Débito
Municipal e a Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), caso esses documentos ndo estejam
regularizados no CFM.

9.FORMA E CRITERIOS DE SELEGAO DO LICITANTE/CONTRATADO E ACEITABILIDADE DOS
PREGOS

9.1. A modalidade a ser adotada sera Concorréncia, conforme estabelece a legislagdo vigente para
contratagdes dessa natureza.

9.2. O critério de julgamento da Concorréncia que se deflagara é “TECNICA E PRECO?”, critério
normativo principal.

9.3. Sugerimos que o procedimento seja de acordo com o0 MODO DE DISPUTA FECHADO.
10. REALIZAGAO DE VISTORIA/VISITA TECNICA

Considerando a natureza do objeto da contratagao, verifica-se que ndo ha necessidade de realizagédo
de vistoria ou visita técnica por parte dos licitantes. A exigéncia deste procedimento, neste caso, ndo
se justifica tecnicamente nem agrega valor a avaliagdo da proposta, podendo inclusive representar
Onus desnecessario e restricdo a competitividade. O objeto em questdo é plenamente descrito nos
documentos técnicos que integram o edital, como o Termo de Referéncia, os quais fornecem todas as
informagdes necessarias para a formulagao de propostas precisas e compativeis com as exigéncias do
certame, sem que seja necessaria a presenca fisica dos licitantes no local.
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11.1. OBRIGAGOES DA CONTRATADA:

11.1.1. Executar os servigos conforme especificacbes do Termo de Referéncia e de sua proposta, com
0S recursos necessarios ao perfeito cumprimento das clausulas contratuais;

11.1.2. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no
prazo maximo de 72 (setenta e duas) horas, os servigos efetuados em que se verificarem vicios, defei-
tos ou incorregdes resultantes da execugédo ou dos materiais empregados, a critério da Administragao;

11.1.3. Fornecer os materiais e equipamentos, ferramentas e utensilios necessarios, na qualidade e
quantidade especificadas, nos termos de sua proposta;

11.1.4. Arcar com a responsabilidade civil por todos e quaisquer danos materiais e morais causados
pela acdo ou omissdo de seus empregados, trabalhadores, prepostos ou representantes, dolosa ou
culposamente, ao MUNICIPIO ou a terceiros;

11.1.5. Ceder os direitos patrimoniais relativos ao projeto ou servigo técnico especializado, para que a
Administragao possa utiliza-lo de acordo com o previsto neste Termo de Referéncia;

11.1.6. Quando o projeto se referir a obra imaterial de carater tecnolégico, insuscetivel de privilégio, a
cessao dos direitos incluira o fornecimento de todos os dados, documentos e elementos de informagéo
pertinentes a tecnologia de concepgao, desenvolvimento, fixagdo em suporte fisico de qualquer natu-
reza e aplicagédo da obra;

11.1.7. Assegurar ao MUNICIPIO:

11.1.7.1. O direito de propriedade intelectual dos produtos desenvolvidos, inclusive sobre as eventuais
adequacdes e atualizagbes que vierem a ser realizadas, logo apds o recebimento de cada parcela, de
forma permanente, permitindo o MUNICIPIO distribuir, alterar e utilizar os mesmos sem limitacdes;

11.1.7.2. Os direitos autorais da solugdo, do projeto, de suas especificagcées técnicas, da documentacao
produzida e congéneres, e de todos os demais produtos gerados na execucdo do Contrato, inclusive
aqueles produzidos por terceiros subcontratados, ficando proibida a sua utilizagdo sem que exista
autorizagdo expressa do MUNICIPIO, sob pena de multa, sem prejuizo das sangdes civis e penais
cabiveis.

11.1.8. Utilizar empregados habilitados e com conhecimentos bésicos dos servigos a serem executa-
dos, de conformidade com as normas e determinacbes em vigor;

11.1.9. Apresentar ao MUNICIPIO, quando for o caso, a relagédo nominal dos empregados que adentra-
rédo o 6rgao para a execugao do servico, 0os quais devem estar devidamente identificados por meio de
cracha;

11.1.10. Responsabilizar-se por todas as obrigac¢des trabalhistas, sociais, previdenciarias, tributarias e
as demais previstas na legislacao especifica, cuja inadimpléncia nao transfere responsabilidade a Ad-
ministragao;

11.1.11. Instruir seus empregados quanto a necessidade de acatar as orientacbes da Administracao,
inclusive quanto ao cumprimento das Normas Internas, quando for o caso;

11.1.12. Relatar a Administracao toda e qualquer irregularidade verificada no decorrer da prestagdo dos
Servigos;
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11.1.14. Manter durante toda a vigéncia do Contrato, em compatibilidade com as obriga¢des assumidas,
todas as condi¢des de habilitacdo e qualificagcao exigidas na contratagao;

11.1.15. N&o transferir a terceiros, por qualquer forma, nem mesmo parcialmente, as obrigacdes assu-
midas, nem subcontratar qualquer das prestagdes a que esta obrigada, exceto nas condi¢bes autoriza-
das no Termo de Referéncia ou na minuta de Contrato;

11.1.16. Arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de
sua proposta, inclusive quanto aos custos variaveis decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo
complementa-los, caso o previsto inicialmente em sua proposta nao seja satisfatério para o atendimento
ao objeto da licitacdo, observado, se for o caso a respectiva matriz de alocagao de riscos.

11.2. OBRIGAGOES DA CONTRATANTE:

11.2.1. Proporcionar todas as condi¢cbes para que a CONTRATADA possa desempenhar seus servigos
de acordo com as determinagbes do Contrato, do Edital e seus Anexos, especialmente do Termo de
Referéncia;

11.2.2. Exigir o cumprimento de todas as obriga¢des assumidas pela CONTRATADA, de acordo com
as clausulas contratuais;

11.2.3. Exercer o acompanhamento e a fiscalizagdo dos servigos, por servidor especialmente desig-
nado, anotando em registro proprio as falhas detectadas, indicando dia, més e ano, bem como o nome
dos empregados eventualmente envolvidos, e encaminhando os apontamentos a autoridade compe-
tente para as providéncias cabiveis;

11.2.4. Notificar a CONTRATADA por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeicdes no curso da exe-
cucgao dos servigos, fixando prazo para a sua corregao;

11.2.5. Pagar a CONTRATADA o valor resultante da prestagéo do servi¢o, na forma do Contrato;

11.2.6. Zelar para que durante toda a vigéncia do contrato sejam mantidas, em compatibilidade com as
obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacao exigidas
na contratagao.

12. AFERICAO E PAGAMENTO

12.1. A avaliacdo da execucdo do objeto verificara a adequada qualidade da prestagdo dos servicos,
devendo haver o redimensionamento no pagamento sempre que a CONTRATADA:

a) Nao produzir os resultados, deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade minima exigida as
atividades contratadas; ou

b) Deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execugao do servigo, ou utiliza-los
com qualidade ou quantidade inferior a demandada.

12.2. O pagamento sera efetuado por meio de ordem bancaria emitida por processamento eletrénico,
a crédito do beneficiario em conta bancaria a ser indicada pela CONTRATADA em sua proposta, no
prazo de 30 dias corridos, contados da data do recebimento definitivo, com base na(s) Nota(s)
Fiscal(is), devidamente conferidos e aprovados pelo MUNICIPIO.

12.2.1. O pagamento da Nota Fiscal fica vinculado a sua prévia conferéncia pelo Fiscal do Contrato.
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tarem incorregdes serdo devolvidos a CONTRATADA e o prazo para o pagamento passara a correr a
partir da data da reapresentacdo dos documentos, considerados validos pelo MUNICIPIO.

12.2.3. Nas Notas Fiscais deverao vir os dados bancarios completos da CONTRATADA, sob pena de
nao realizacdo do pagamento até a informagao dos mesmos, de obrigagdo da CONTRATADA.

12.3. Para que os pagamentos possam ser efetuados, a CONTRATADA devera apresentar, junto a
Nota Fiscal de produtos/servigos, a seguinte documentacgao:

| - Documentos comprobatérios da regularidade fiscal e regularidade trabalhista;

Il - Termo de Medicao ou Relatério de Prestacado de Servicos, devidamente atestado e aprovado pelo
Fiscal do Contrato e pelo Secretario requisitante.

12.4. Sobre o valor devido a CONTRATADA, a Administracdo efetuara as retengdes tributarias
cabiveis.

12.5. Quanto ao Imposto sobre Servigos de Qualquer Natureza (ISSQN), sera observado o disposto
na Lei Complementar n.° 116, de 2003, e legislagdo municipal aplicavel.

12.6. E vedado a CONTRATADA transferir a terceiros os direitos ou créditos decorrentes do Contrato.
13. DO REAJUSTE

13.1. Os pregos inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis no prazo de 12 (doze) meses,
contado da data da anuéncia da CONTRATADA.

13.2. Apbds o interregno de 12 (doze) meses, a pedido da CONTRATADA, os precos iniciais serao
reajustados, mediante a aplicagdo, pela CONTRATANTE, do IGP-M, INPC ou do IPCA, o que for mais
vantajoso para a Administragédo, exclusivamente para as obrigagdes iniciadas e concluidas apds a
ocorréncia da anualidade.

13.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de 12 (doze) meses, sera contado
a partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

13.4. No caso de atraso ou ndo divulgacdo do indice de reajustamento, o MUNICIPIO pagara a
CONTRATADA a importancia calculada pela ultima variagdo conhecida, liquidando a diferenga
correspondente tao logo seja divulgado o indice definitivo.

13.5. Nas aferigbes finais, o indice utilizado para reajuste sera, obrigatoriamente, o definitivo.

13.6. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma néo
possa mais ser utilizado, sera adotado, em substituicdo, o que vier a ser determinado pela legislagao
entdo em vigor.

13.7. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice oficial,
para reajustamento do preco do valor remanescente, por meio de termo aditivo.

14. DO REEQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO

14.1. Para a solicitagdo e comprovagao do reequilibrio econémico-financeiro a CONTRATADA,
devera:

a) Apresentar Nota(s) Fiscal(is) emitida(s) em data préxima a apresentagido da proposta e outra de
emissao atual (data da solicitagdo do reequilibrio);
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c) Sem a apresentacdo das informagdes acima, a solicitagdo ndo podera ser analisada por falta de
elementos essenciais;

d) O reequilibrio econémico-financeiro sera concedido mediante aplicagdo do percentual de lucro
auferido na data da apresentagdo da proposta acrescido do valor atual de compra do produto, como
determinado no art. 37, inc. XXI, da Constituicao Federal.

15. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO

15.1. O valor estimado para contratagdo é de R$ 2.471.844,15 (dois milhdes, quatrocentos e setenta e
um mil, oitocentos e quarenta e quatro reais e quinze centavos), essa estimativa preliminar da
contratagao foi realizada com o histérico da ultima contratacdo, para que se possa mensurar uma
quantidade de demanda necessaria para esse objeto. Assim sendo, o valor estimado dar-se-& com
base no reajuste conforme o indice Geral de Precos — Mercado, da Fundagao Getulio Vargas — FGV,
(IGP-M (FGV)), do valor da ultima contratagdo, Contrato n.° 229/2019, no valor de R$ 1.500.000,00 (um
milhdo e quinhentos mil reais). Ressaltasse que diante do volume de projetos e agdes que o Municipio
vem realizando, existe uma expectativa de aumento na demanda da Comunicagédo, € o valor é
mensurados de acordo com a tabela SINAPRO, que regulamenta a cobrancga de servicos deste setor.

Conforme IN 01/2023 SECOM, considerando o Contrato anterior e o histérico de consumo,
estabelecemos de forma detalhada os investimentos publicitarios realizados pela Prefeitura

QUADRO RESUMO - INVESTIMENTOS PUBLICITARIO PARA CAMPANHA
DESTINACAO VALOR PERCENTUAL
Grafica R$488.235,92 32,55%
Eletrénica - -
Digital R$55.667,25 3,17%
PRODUCAO R$543.903,17 36,26%
DESTINACAO VALOR PERCENTUAL
Televisao - -
Radio - -
Jornal R$32.685,00 2,18%
Revista - -
Internet R$64.000,00 4.27%
Midia Exterior R$561.526,85 37,44%
Cinema - -
Outros R$297.884,98 19,86%
MIDIA R$956.096,83 63,74%
TOTAL R$1.500.000,00 100%

16. DAS SANGOES APLICAVEIS

16.1. As sangbes administrativas aplicaveis a espécie sao aquelas elencadas no art. 156, da Lei
Federal n.° 14.133/2021, e a recusa da licitante vencedora em assinar o Contrato, dentro do prazo
estabelecido pelo MUNICIPIO, bem como o atraso e a inexecugdo parcial ou total do Contrato
caracterizam descumprimento das obrigagdes assumidas e permitem a aplicagdo das seguintes
sangbes pelo MUNICIPIO, estabelecendo-se desde logo, o seguinte:

a) Adverténcia por escrito;
b) Multa;

¢) Impedimento de licitar e/ou contratar com a Administragdo Publica, por até 3 (trés) anos, conforme
dispbe o art. 156, §4°, da Lei Federal n.° 14.133/2021;
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minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos, conforme o art. 156, §5°, da Lei n° 14.133/2021.

16.1.1. Sao consideradas descumprimento parcial ou total das obrigagdes contratuais:

a) Nao atendimento as especificagdes técnicas relativas a bens ou servigos previstas em Contrato ou
instrumento equivalente;

b) Retardamento imotivado de fornecimento de bens, ou de servigo ou de suas parcelas;

c) Paralisacdo do servico ou fornecimento de bens, sem justa causa e prévia comunicagdo ao
MUNICIPIO;

d) Entrega de mercadoria falsificada, furtada, deteriorada, danificada ou inadequada para o uso, como
se verdadeira ou perfeita fosse;

e) Alteragdo de qualidade ou quantidade da mercadoria fornecida;
f) Prestacdo de servigo de baixa qualidade ou fornecimento de bens de baixa qualidade.
16.1.2. A sancgao de multa podera ser aplicada cumulativamente as demais sangbes previstas em lei.

16.1.3. A multa sera descontada da garantia do contrato e/ou pagamentos eventualmente devidos a
CONTRATADA, apos o regular Processo Administrativo.

16.1.4. A multa que se trata o item anterior ndo impede que o MUNICIPIO rescinda unilateralmente o
Contrato e aplique as outras sangdes previstas na Lei n® 14.133/2021.

16.1.5. Se a multa for de valor superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta, respondera
a CONTRATADA pela sua diferenca, a qual sera descontada dos pagamentos eventualmente devidos
pela Administragédo ou ainda, quando for o caso, cobrada judicialmente.

16.2. A aplicacao das penalidades sera precedida da concesséao da oportunidade de ampla defesa por
parte do adjudicatario, na forma da lei.

17. ADEQUAGAO ORGAMENTARIA

17.1. As despesas decorrentes da presente contratagado correrdo a conta de recursos especificos
consignados no Orcamento Municipal.

17.1.1. A contratagéo sera atendida pela seguinte dotacao:
Gestdo/Unidade: 002

Fonte de Recursos: 1500

Programa de Trabalho: 04.122.0401.2010

Elemento de Despesa: 3.3.90.40.00.00

17.2. A dotacéo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apés aprovagao da Lei
Orcamentaria respectiva e liberagdo dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.
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Paulo Gabriel Teixeira Mattos Godinho
Assessor Especial lll

APROVO ESTE TR E DECLARO QUE TENHO CONHECIMENTO DE TODAS AS SUAS
CARACTERISTICAS, RATIFICANDO, NESTE ATO, O SEU INTEGRAL CONTEUDO.

Sabara 03 de setembro de 2026
Documento assinado digitalmente
g b CLAYTON LUIZ LIMA PEIXOTO
J

Data: 11/09/2026 16:53:09-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

Clayton Luiz Lima Peixoto
Subsecretario Municipal de Governo
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APENDICE DO ANEXO | - BRIEFING

1.1.A presente Concorréncia Publica destina-se a Contratacao de servigos de publicidade e propaganda
para a Administracdo Publica, cujo objetivo é o planejamento e execug¢do de campanhas publicitarias,
com proposito de informar e conscientizar a populagao sobre politicas publicas, agdes governamentais,
programas sociais e demais agdes de interesse coletivo, e a elaboragao de estratégias de comunicagao
para promover a transparéncia administrativa e garantir o acesso a informagao, em conformidade com
as especificagdes e normas oferecidas pela Secretaria Municipal de Governo.

2.1. O presente objeto é a contratagcdo de prestagdo de servicos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgao, a criagado, a execugao interna, a intermediagao e a supervisdo da execugao
externa, na compra de midia e a distribui¢ao de publicidade, na produgéo de pegas publicitarias, pegas
de comunicacao visual, pegas de comunicagao eletrénica, planejamento de comunicagao, pesquisas,
desenvolvimento de campanhas publicitarias, divulgagdo de eventos e campanhas nas midias de radio,
televisdo e imprensa, produgdo de materiais graficos e outros elementos de divulgagao, com o intuito
de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, de difundir ideias, principios, iniciativas
ou instituicdes ou de informar o publico em geral.

2.1.1. Podera ser exigida, também, prestacao de servigos especializados tais como:

a) Planejamento e execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagido e de geragéo de
conhecimento relativos a execugdo do Contrato;

b) Criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

¢) Produgéo e execugio técnica das pegas e/ou materiais criados pela agéncia licitante vencedora.
2.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao terdo como finalidade:

2.1.3. Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagédo do Consércio, o publico-alvo e
os veiculos de divulgagao nos quais serao difundidas as campanhas ou pegas;

2.1.4. Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacédo e a divulgacado de mensagens;

2.1.5. Possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecgas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

2.1.6. Nao esta contemplada no objeto desta licitagdo a divulgagdo de publicidade oficial, assim
entendida a publicagdo de documentos e informacgdes determinadas por for¢a de lei ou regulamento,
vinculado via Diario Oficial.

3.1. Considerando que a propaganda institucional deve ser concebida como o conjunto de técnicas e
ferramentas capazes de informar e orientar a populacdo em geral sobre os diversos servigos ofertados
pela administragdo municipal, tendo em vista que: “a publicidade dos atos, programas, obras, servicos,
e campanhas dos 6rgéos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagcéo social,
dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizam promog¢ao pessoal de
autoridades ou servidores publicos” (art. 37, §1°, da Constituicao Federal de 1988).

4.1. Objetivos institucionais:

a) Dar total transparéncia aos atos e fatos atinentes a Administragcdo Municipal;
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c) Contribuir para o conhecimento e a compreensao das ag¢des do governo municipal;

d) Disseminar informacdes de interesse dos diversos segmentos sociais, que envolvam politicas de
interesse dos municipes;

e) Divulgar de forma institucional as obras e conquistas da administracao;
f) Promover o entrosamento entre o poder publico e a populagéo.
5.1. Da demanda de comunicacgao:

5.1.1. Planejamento, criacdo, apresentacdo, produgcdo e execugcdo de um Plano de Comunicagao
Publicitaria abrangendo servigos de publicidade e propaganda com carater educativo, informativo ou
de orientagao social,

5.1.2. Realizagéo de publicidade institucional, divulgando as informagdes sobre atos e programas da
Prefeitura Municipal de Sabara/MG;

5.1.3. Prestagédo de servigos publicitarios incluindo planejamento, criagdo de pegas e campanhas,
produgéo, edicao diagramacao, arte final, divulgagdo e veiculagdo em jornais, revistas, radios,
televiséo, outdoors e internet, locais e regionais;

5.1.4. Divulgacao de palestras, seminarios, conferéncias e solenidades através de folders, informativos,
cartazes ou convites;

5.1.5. Elaboragéo de expressdes de propaganda e outros elementos de propaganda visual — fotografia,
desenhos, charges, artes graficas para banners, inclusive pecas aplicaveis em paginas da Internet;

5.1.6. Producédo e veiculagcdo de SPOTS por meio de radiodifusdo (AM/FM) e TV, distribuidos em
diversos horarios, e insercées em emissora de TV com recepgéo local;

5.1.7. Além das atividades basicas citadas acima, séo incluidos como atividades complementares os
servigos especializados pertinentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragao de conhecimentos sobre o mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgagéo nos quais serao difundidas as pecgas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas;

5.1.7.1. acriagdo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

5.1.7.2. a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonéancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias.

5.2. Perfil do MUNICIPIO:
5.2.1. Campanha: DESCUBRA SABARA

Sabara, uma charmosa cidade histérica de Minas Gerais, € um verdadeiro tesouro cultural e
arquiteténico, que combina histéria, gastronomia e experiéncias Unicas. Sabara surgiu no final do
século XVII, com a busca, pela bandeira de Ferndo Dias Paes e seu genro Borba Gato, de esmeraldas
da mitica regido do Sabarabugu (montanha resplandecente) e de outros tesouros sonhados por
Portugal. Ao longo do itinerario da expedicéo, foram criados varios arraiais de mineradores, préximo a
Rio das Velhas, onde desagua o Rio Sabara.
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da Bandeira das Esmeraldas - por Fernao Dias Paes - para preparar o caminho, abrir picadas, implantar
rogas e locais de pouso. Depois de muito viajar, Albuquerque encontrou um local favoravel para as
rogas, com fonte de agua, livre do perigo das enchentes e um ponto de travessia do rio a pé. Assim,
Sabara passou a ser um ponto de pousada para a travessia do sertdo. Em 1674, chegou a regiédo a
bandeira de Fern&o Dias Paes, que iniciou o processo de organizag&o urbana dos nucleos mineradores.

O Arraial da Barra do Sabara tornou-se o centro comercial estratégico diretamente ligado a Estrada
Real. Em 1711, foi elevado a condicdo de Vila Real de Nossa Senhora da Conceicdo do Sabara,
também conhecida por Vila do Sabara. Trés anos depois, tornou-se sede da extensa Comarca do Rio
das Velhas, uma das quatro primeiras a serem criadas na Capitania das Gerais, abrangendo um
territério que se estendia até Paracatu e ao Tridngulo Mineiro e alcangava os limites com Goias,
Pernambuco e Bahia.

A Vila do Sabara acolheu a Casa de Fundicao e, além da atividade mineradora e das fungdes politicas,
fiscais e judiciarias que desempenhava, tornou-se um grande polo comercial e um dos nucleos de
mineragao da Provincia que mais ouro encaminhou a Coroa Portuguesa. Com rios e lavras riquissimos,
houve época em que os trabalhos de garimpagem ocupavam milhares de escravos. Em 1822, Sabara
contribuiu com significativa importancia em dinheiro e voluntarios para a luta pela Independéncia.

Elevada a categoria de cidade em 1838, nesse periodo foi dividida em Cidade Velha (onde se
encontram as igrejas de Nossa Sra. do O e Nossa Sra. da Conceigédo) e Cidade Nova (area que abrange
o centro histérico e a parte baixa em diregdo ao rio). Sua economia permaneceu estavel devido a
exploracdo do ouro por companhias estrangeiras, a chegada da ferrovia e ao desenvolvimento dos
setores agropecuario, de saude e educagao.

Em 1921, a instalagcdo da Companhia Siderurgica Belgo-Mineira converteu-a em centro industrial,
desencadeando um processo de expansdo e modernizagido que afetou a paisagem urbana herdada do
periodo colonial. No entanto, mantiveram-se preservadas quase todas as suas edificagdes religiosas,
como a Igreja de Nossa Sra. do Carmo, que reune varias obras de Aleijadinho, e parte do casario
séculos XVIII e XIX. Os primeiros tombamentos do patriménio cultural de Sabara ocorreram em 1938
e 1945,

A Prefeitura deseja incentivar a retomada do turismo local, promovendo seu rico patriménio histérico,
suas tradigbes culturais e a hospitalidade que encanta visitantes de todas as partes. Com casardes
coloniais, igrejas barrocas, eventos culturais vibrantes e uma culinaria auténtica, Sabara se destaca
como um destino ideal para passeios de um dia. A campanha busca atrair visitantes da regido
metropolitana de Belo Horizonte e arredores, aproveitando a proximidade geogréfica para promover o
turismo de curta duragao.

5.2.2. Objetivo: Posicionar Sabara como um destino turistico irresistivel para passeios de um dia,
destacando seu centro histérico, sua rica culinaria e a hospitalidade local.

5.2.3. Publico-alvo:
a) Primario: Familias, casais e grupos de amigos da regido metropolitana de Belo Horizonte.

b) Secundario: Turistas de outras cidades mineiras e estados vizinhos que busquem experiéncias au-
ténticas e culturais.

5.2.4. Mensagem Principal: “Descubra Sabara: um dia inesquecivel entre histéria, sabor e charme
mineiro.”

5.2.5. Pilares da Campanha:
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a uma viagem no tempo. Destaque para a Igreja de Nossa Senhora do O, um icone do barroco mineiro,
e o Teatro Municipal, um dos mais antigos em funcionamento no Brasil.

2. Gastronomia e Cultura: Ressaltar os bares e restaurantes que oferecem delicias tipicas, como o
famoso "quibe de Sabara" e pratos a base de jabuticaba. Eventos culturais, como o Festival da
Jabuticaba, também sao grandes atrativos.

3. Facilidade de Acesso: Enfatizar a proximidade com Belo Horizonte, tornando Sabara uma opg¢ao facil
e pratica para um bate-volta.

4. Belezas Naturais: Valorizar as trilhas, mirantes e areas verdes que cercam a cidade, proporcionando
uma experiéncia de contato com a natureza.

5.2.6. Canais de Divulgagao:
Redes sociais, radios, midia OOH e etc.
5.2.7. Verba: R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais)

5.2.8. Periodo: 30 (trinta) dias
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Sabaré

Prefeitura Municipal

ANEXO Il - MODELO DO TERMO DE CREDENCIAMENTO

Por este instrumento, a empresa (Raz&o Social da Empresa), com sede (endereco completo da
licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n.° XXX, representada neste ato por seu(s) (qualificacdo(des)
do(s) outorgante(s), Sr(a). XXX, portador(a) da Cédula de Identidade RG n.° XXX e do CPF n.°
XXX, CREDENCIA o (a) Sr(a) XXX, portador(a) da Cédula de Identidade RG n.° XXX e do CPF n.°
XXX, a quem confere(m) amplos poderes para representar a (Razdo Social da Empresa) perante o
Municipio de Sabara, no que se referir a, Edital de Licitagdo n° 027/2026, modalidade Concorréncia, com
poderes para tomar qualquer decisdo durante todas as fases do certame, desistir expressamente da
intencao de interpor recurso administrativo ao final da sessao, manifestar-se imediata e motivadamente
sobre a intengdo de interpor recurso administrativo ao final da sessdo, assinar a ata da sessao, prestar
todos os esclarecimentos solicitados pela Comissao Especial de Licitagdo, enfim, praticar todos os
demais atos pertinentes ao certame, em nome da Outorgante.

A presente Procuragao é valida até o dia XXX.

XXX, XXX de XXX de 2026.

(Assinatura)
Nome

Cargo

OBSERVACAO: Na hipdtese de apresentacgéo de procuragdo por instrumento particular, com firma
reconhecida ou assinatura digital, a mesma devera vir acompanhada do Contrato Social da proponente
ou de outro documento, onde esteja expressa a capacidade/competéncia do outorgante para constituir
mandatario.
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ANEXO Ill - MODELO DE PROPOSTA TECNICA

ORIENTAGCOES PARA A ELABORAGAO

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria — Invélucro n° 1 — Via Nao Identificada

1.1. As licitantes apresentardo Plano de Comunicagao Publicitaria elaborada com base no briefing
constante do anexo | deste Termo de Referéncia em 1 (uma) via NAO IDENTIFICADA — que devera
ser acondicionada no Invélucro n® 1, conforme estabelecido no item 9 deste instrumento.

1.2. O Plano de Comunicagao Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéao, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia) devera ser apresentado:

a) em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;
c) contelido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m?a 90 gr/m2, orientagdo retrato;

d) espagamento de 2 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior, a partir
da borda;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento “simples” entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e en-
tretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;
h) texto e numeragao de paginas em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”;

i) numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito;

j) sem identificacdo da licitante.
1.3. As especificagdes do item 1.2 ndo se aplicam as pegas e material de que trata a o item 1.9.3.

1.4. Os subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e Estratégia de Midia
e Nao Midia poderéo ter graficos e/ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) os dados e informagbes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte, estilo, cor e tama-
nho a escolha da licitante (habitualmente utilizados nesses documentos e poderéo ser editados em
cores);

Cc) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser apresentadas em
papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto de paginas, o papel A3 serd computado
como duas paginas de papel A4.
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compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdao de mensagens
publicitaria.

1.6. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, as quais ndo serdo computadas nos limites
estipulados para estes subquesitos.

1.7. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados
separadamente do caderno de que trata o item 1.2.

1.7.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n.° 1, cabendo a licitante atentar
para o disposto no item 9 deste Edital.

1.8. O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao ldentificada ndo podera ter informagéo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura
do Invélucro n.° 2.

1.9. O Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia devera
ser elaborado com base no Briefing (APENDICE DO ANEXO |), observadas as seguintes disposi¢des:

1.9.1. Raciocinio Basico: apresentacéo pela licitante de texto de no maximo 3 (irés) paginas, contendo
o diagnostico das necessidades de comunicacdo publicitaria do MUNICIPIO DE SABARA para
enfrentar o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicag¢ido, sua compreensao
sobre o objeto da licitagédo e, principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao a ser(em) enfrentado(s);

1.9.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: apresentagao pela licitante das linhas gerais da proposta
para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) e alcangar os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing,
através de texto com no maximo 5 (cinco) paginas, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solugao publicitaria;

b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao, instru-
mentos ou ferramentas utilizar.

1.9.3. Ideia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, limitadas a 10 (dez), independente
do meio de divulgacgéo, do tipo, ou caracteristica da peca ou material, que corresponderao a resposta
criativa da licitante aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria
de acordo com o briefing. Sendo assim, a ideia criativa devera buscar solucionar o problema especifico
de comunicacgéo publicitaria.

1.9.4. Os exemplos de pecgas e ou material de que trata o item 1.9.3:

a) podem ser apresentados sob a forma de: roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer
meio; protétipo ou “monstro”, para pegas destinadas a radio e internet;

b) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema;

c) s6 serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.
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de personagens e locugdo. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.

1.9.6. Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou “monstros” poderéo ser apresentados
em CD, CD-Rom, DVD-Rom, pen drive, executaveis em computadores pessoais, ressalvado que nao
serao avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como
referéncia da idéia a ser produzida.

1.9.7. Os protétipos ou “monstros" de pecas para a internet poderao ser produzidos em
1.9.8. quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

1.9.9. Cada peca e ou material devera trazer indicagéo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio,
anuncio revista, “monstro® internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomisséo
Técnica.

1.9.10. As pecgas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte € ou passe- partout, observando-
se as dimensdes do Involucro n® 1.

1.9.11. Para fins de computo dos exemplos de pegas que podem ser apresentadas, até o limite de
que trata o item 1.9.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre
outros), sera considerada uma pega se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma pega;
e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo considerados duas pegas;
f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serédo considerados duas pecas;

9) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animacdes
ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.

1.9.12. Estratégia de Midia e Nao Midia: a licitante explicitara e justificard a estratégias taticas
recomendadas, em consonéncia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela recomendada e
em funcéo da verba disponivel e informagbes constantes do Briefing, apresentada sob a forma de
textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo (que nao serao computados no limite acima)
que identificara as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insergdes
e custos nominais de produgdo (tabela cheia vigente na data de publicagcdo deste) e periodo de
veiculagdo. Nao tem limitagdo para o niumero de péaginas.

2.  Plano de Comunicagao Publicitaria — Invélucro n.° 2 — Via Identificada

2.1. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas e ou material
da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da via nao identificada, com a identificacado da licitante,
e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

56

Rua Marqués de Sapucai, 317— Centro | Sabara/MG — CEP: 34505-600
www.sabara.mg.gov.br | licitacao@sabara.mg.gov.br | 31 3672-7677



J e,
£ Cabara
?ié} 3 Prefeitura Municipal
3. Conjunto de Informagées""ﬁ' ‘fﬁ:/élucro n.° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério, Relato de
Solugdes de Problema de Comunicagéo)

3.1. A licitante devera apresentar os documentos e informagbdes que constituem o Conjunto de
Informagdes, com ou sem o uso de cores, em papel A4, 75 ou 90 gramas, em fonte Arial tamanho 12,
em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por seu representante legal.

3.2. Os documentos e informagdes mencionados no item 3.1 ndo poderao ter informagao, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada — e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n.° 2.

3.2.1. Capacidade de Atendimento

3.2.1.1. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos e imagens, sem limite de paginas, em
que a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante com a especificagéo do periodo de
atendimento e do ramo de atuagado de cada um deles.

b) quantificagdo e qualificag&o, sob a forma de curriculo resumido com no minimo nome, formagéo e
experiéncia, dos profissionais que serdo colocados a disposi¢ao da execug¢ao dos servicos do Municipio
de Sabara, caso a licitante venha a ser contratada, discriminando as areas de estudo e planejamento,
criagéo, producao de radio e TV, produgéo grafica, midia e atendimento;

C) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢do para a execugéo
do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando as obrigagdes a serem cumpridas na execugéo dos
servigos, inclusive prazos a serem praticados, em condi¢gées normais de trabalho, na criagdo de cam-
panha, materiais publicitarios impressos, pegas de oportunidade e na elaboragao de plano de midia;

e) a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagado, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagcédo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do Municipio de
Sabara, sem 6nus adicionais, na vigéncia do Contrato.

3.2.2. Repertdrio (Portfélio)

3.2.2.1. A licitante devera apresentar os documentos, informacgodes, pegas e material que constituem o
Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em fonte “Arial”’, tamanho “12 pontos®,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

3.2.2.2. O Repertdrio constituira um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos/exibidos
pela licitante, preferencialmente nos ultimos 5 (cinco) anos, sob a forma de pecas e respectivas
memorias técnicas, nas quais se incluira indicagao sucinta do problema que a pecga se prop0s a
resolver.

3.2.2.3. As licitantes deverdo apresentar no maximo 10 (dez) pecas para os meios de divulgacédo de
qualquer tipo para a solugao de comunicagao.

3.2.2.3.1.Cada pega devera conter ficha técnica com a identificacdo das licitantes, titulo, data de
producao, periodo de veiculagcao/ exposigao/ exibigcado e mengao de pelo menos um veiculo/espago que
a divulgou/expés/exibiu.
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3.2.2.3.2.As pegas eletronicas 676
pecas graficas, em proporgdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

3.2.2.3.3.As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo
Municipio de Sabara.

3.2.3. Relatos de Solugdes de Problema de Comunicagao (cases)

3.2.3.1. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no item 3.4.3., sua
pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional a prevista na letra “a” do item 5.1, aplicando-se a
regra de trés simples.

3.2.3.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no item precedente nao
poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n.° 2.

3.2.3.3. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em fonte
“Arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.2.3.4. Deveréo ser apresentados 2 (dois) cases, de no maximo 2 (duas) paginas cada, permitida a
inclusédo de até 3 (pecgas) pegas de qualquer tipo para cada relato. No caso de pegas eletrénicas e/ou
os spots e/ou jingles deverado ser fornecidos em PEN DRIVE e as pecgas graficas, em proporgdes que
preservem suas dimensodes originais e sua leitura.

3.2.3.5. Os dois relatos apresentados ndo podem referir-se a agdes de comunicagio solicitadas e/ou
aprovadas pelo Municipio de Sabara.

3.2.3.6. Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no item 3.5.2, sua

pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional a prevista na letra “a” do item 5.1, aplicando-se a
regra de trés simples.

3.2.3.7. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no item 5, ndo poderao
ter informacgéao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n.° 2.

4. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

4.1. A Subcomissao Técnica prevista no Capitulo Nono deste Edital analisara as Propostas Técnicas
das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e seus anexos.

4.2. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critérios de julgamento técnico, a
acuidade da compreensao dos seguintes atributos, para cada quesito, conforme ANEXOS Xl e XII —
Planilha de Apuracdo de Proposta Técnica (Planilha “A” — Plano de Comunicag¢édo Publicitaria e
Planilha “B” — Conjunto de Informacgdes):

4.2.1. Plano de Comunicagao Publicitaria:
Raciocinio Basico:

a) as caracteristicas do Municipio de Sabara e das suas atividades que sejam significativas para a
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comunicagao; (7 pontos)

b) a natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio de Sabara, com seus publicos;
(7 pontos)

c) o papel do Municipio de Sabara no atual contexto social, politico e econdmico; (8 pontos)
d) o problema e dos objetivos de comunicagao estabelecidos pelo Municipio de Sabara; (8 pontos)
Estratégia de Comunicacao:

a) a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e qualificagdo do Municipio de
Sabara e ao problema e objetivos de comunicacgao; (4 pontos)

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito; (4 pontos)

c) ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao do Municipio de
Sabara e seus publicos; (4 pontos)

d) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagédo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagao proposta; (4 pontos)

e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Sabara e sobre o problema e os
objetivos de comunicagéo, os publicos, os objetivos de marketing e a verba disponivel. (4 pontos)

Ideia Criativa:

a) a adequagdo ao problema e aos objetivos de comunicagdo do Municipio de Sabara; (4 pontos)
b) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes; (4 pontos)

c) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta; (4 pontos)

d) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentados; (4 pontos)

e) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos. (4 pontos)

Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos publicos-alvo prioritarios; (2 pontos)
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (2 pontos)

c) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas em relagdo as duas alineas anteriores;
(2 pontos)

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos canais de comunicagao
préprios do Municipio de Sabara;(2 pontos)

e) a economicidade da aplicagédo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de
pecas. (2 pontos)

4.2.2. Conjunto de Informagdes (Invélucro n.° 3):

Capacidade de Atendimento
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mercado; (1 ponto)

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacao das qualifica-
¢bes e das quantificagbes desses profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria do Municipio
de Sabara; (1 ponto)

c) a adequacgao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposi¢ao
da execugédo do contrato; (1 ponto)

d) a operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Sabara e a licitante, esquematizado na
proposta; (1 ponto)

e) arelevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢cao do
Municipio de Sabara, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato; (1 ponto)

Repertério (portfélio):

a) aideia criativa e sua pertinéncia; (3 pontos)

b) a clareza da exposigao; (2 pontos)

c) aqualidade da execugéao e do acabamento; (2 pontos)

Relatos de Solugées de Problema de Comunicagéo (cases):

a) aconcatenagéo légica da exposi¢ao; (2 pontos)

b) a evidéncia de planejamento publicitario; (2 pontos)

c) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo; (2 pontos)
d) arelevancia dos resultados apresentados. (2 pontos)

4.3. A critério do Municipio de Sabara, as agbes de comunicagao das licitantes poderao ou n&o vir a
ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificagdes, caso as licitantes venham a formalizar contrato
de prestagéo de servico com o Municipio de Sabara.

PONTUACAO

1.A avaliagdo das Propostas Técnicas podera resultar na pontuacdo maxima de 100 (cem) pontos.
1.1. Cada quesito podera atingir a pontuacdo maxima descrita a seguir:

Invélucro n.° 1

a) Plano de Comunicagao Publicitaria

I. Raciocinio Basico — 30 (trinta) pontos;

Il. Estratégia de Comunicagéo — 20 (vinte) pontos;

lll. Ideia Criativa — 20 (vinte) pontos;

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia — 10 (dez) pontos.
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Invélucro n.° 3

|. Capacidade de Atendimento: 05 (cinco) pontos;

Il. Repertério (portfélio): 7 (sete) pontos;

Ill. Relatos de Solugdes de Problema de Comunicagao (cases): 08 (oito) pontos.
Pontuagdo Maxima: 20 (vinte) pontos.

1.2. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird notas individuais, de 0 (zero) até o maximo
estabelecido em cada um dos quesitos acima, levando em consideragao todos os itens previstos neste
anexo.

1.3. A nota final do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissao Técnica, com duas casas decimais, respeitada a pontuagdo maxima de cada quesito do
item 5.1 e o limite maximo definido neste item.

1.4. A nota final de cada licitante correspondera a soma das notas finais dos quesitos.

1.5. Se houver desclassificagao de alguma Proposta Técnica por descumprimento de disposi¢cdes do
instrumento convocatdrio, ainda assim sera atribuida pontuagédo a seus quesitos, a ser langada em
planilhas que ficardo acondicionadas em Invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos para interposigéo de recursos relativos a essa fase
da licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo da licitante antes da
abertura do Invélucro n.° 2 — via identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

1.6. Serédo classificadas as Propostas Técnicas das licitantes que atenderem a todas as condi¢des a
sequir:

nao obtiverem nota 0 (zero) em nenhum quesito;
a) atenderem as demais exigéncias deste Edital;
b) obtiverem nota final minima de 60 (sessenta) pontos.

1.7. Parafins de calculo da campanha institucional simulada (produgao e veiculagao) a licitante utilizara
como referéncia maxima o montante de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

1.8. Ficara a critério do MUNICIPIO a decisdo sobre a produgao e veiculagdo da campanha institucional
publicitaria, com ou sem modifica¢des, na vigéncia do Contrato.
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ORIENTAGOES PARA ELABORAGAO

1. A licitante devera apresentar Proposta de Precos informando o percentual de desconto a ser
concedido ao CONTRATANTE, conforme estabelecido na Proposta de Precos.

2. No julgamento das Propostas de Precos, a classificagdo dar-se-a em ordem dos percentuais
apresentados, conforme a apuracao de proposta de precos.

3. O percentual proposto sera de exclusiva responsabilidade da AGENCIA e n3o |he assistira o direito
de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragéo, sob a alegagéo de erro, omissao
ou qualquer outro pretexto.

4. O percentual proposto devera contemplar todas as despesas necessarias a plena execugao dos
servigos, tais como de pessoal, de administragéo, e todos os encargos (obrigagdes sociais, impostos,
taxas etc.) incidentes sobre o servigo.

5. O prazo de validade das propostas sera declarado pela AGENCIA, ndo podendo ser inferior a 90
(noventa) dias, contado da data de sua apresentagao.

6. Expirado o prazo de validade das propostas sem convocacdo para a contratacdo, as AGENCIAS
ficam liberadas dos compromissos assumidos, inclusive as vencedoras, que podem se recusar a
assinar o contrato, salvo se tiverem dado causa ao atraso.

7. A simples apresentagdo das propostas implicara a aceitacao integral das condig¢des fixadas neste
Edital, bem como a observancia as normas legais pertinentes.

8. Serao desclassificadas as propostas que:
a) nao atenderem as exigéncias deste Edital e de seus anexos;
b) apresentarem irregularidades ou contiverem rasuras, emendas ou entrelinhas;

¢) que forem apresentadas em desacordo com os termos da Proposta de Prego constante
deste anexo;

d) apresentarem valores irrisérios ou manifestamente inexequiveis.

9. Nao serao consideradas quaisquer clausulas ou condi¢gbes especiais no corpo das propostas, oferta
de vantagem nédo prevista neste Edital.

10. Poderao ser admitidas, a critério da Comissao Especial de Licitagao, alteragdes formais destinadas
a sanar evidentes erros formais que nao impliquem alteragdo do conteudo das propostas e desde que
nao comprometam a lisura e o carater competitivo desta licitagcao.

11. Caso todas as propostas sejam desclassificadas, o MUNICIPIO podera fixar o prazo de 8 (oito)
dias uteis para apresentacado de novas propostas, excluidas as causas da desclassificagdo. Todas as
AGENCIAS classificadas nesta licitacdo serdo comunicadas, formalmente, do dia, hora e local da
abertura dos novos Invélucros. Neste caso, o prazo de validade das propostas sera contado da nova
data de abertura dos Invélucros.
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MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Prefeitura Municipal de Sabara
Comissao Especial de Licitagado

Ref.: Processo Interno n° 1.937/2025 — Edital de Licitagdo n °027/2026 - Concorréncia

Razao social: XXXXXXXXXXXXXXXXXX
CNPJ: XXXXXXXXXXXXXKXXXKX
Enderego: XXxXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
Numero de telefone: (xx) XXXX-XXXXX
E-mail: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

Responsavel pela assinatura do contrato: XXxXXxXXXXXXXXXXXXXXX

OBJETO: Prestacao de servigos publicitarios, a ser realizado conforme edital e seus anexos.

A presente proposta é valida por xx (xxxxxxxxxxxxxxxxxxx) dias, a contar de sua abertura.

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente desta licitacdo, promovida pela Prefeitura
Municipal de

Sabara/MG, serao praticados:

a) Honorarios de xx% (xxxx por cento) sobre servigos externos de produgao e outros, incumbidos a
terceiros, com a intermediacao e sob supervisdo da agéncia;

b) Honorarios de xx% (xxxxx por cento) sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragao de
conhecimento, com a intermediacdo e supervisdo da agéncia;

¢) Honorarios de xx% (xxxxxx por cento) sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria com a
intermediacao e supervisao da agéncia.

d) Remuneragéo de xx% (xxxxxxx por cento) sobre o valor da contratagdo da midia digital, nos casos
em que esses veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no
artigo 11 da Lei n°® 4.680/65;

e) Desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Sabara sobre os custos internos, baseados na

Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais xx% (XXXXXXXXX por cento);
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Ficam definidos, sem estaren’f'ﬂ"t‘ﬁeltos a pontuagdo, os percentuais maximos a serem pagos pela
Prefeitura:

a) Remuneragao de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché original, pelos

direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente
pactuado.

b) Remuneracéo de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras

consagradas, incorporadas as pegas e campanhas publicitarias realizadas, na reutilizagao destas por
periodo igual ao inicialmente pactuado.

Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Sabara procedera a retencdo de tributos e
contribuigdes nas situagdes previstas em lei.

a) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas.

b) Declaramos que comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes
nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o
caso, transferindo a Prefeitura Municipal de Sabara as vantagens obtidas.

XXX, XXX de XXX de 2026.
(Assinatura)
Nome
Cargo

Observagéao: A Proposta de Precos devera atender todas as condigdes e requisitos constantes no item
10 deste Termo de Referéncia.
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ANEX:‘V MINUTA DE CONTRATO

MINUTA CONTRATUAL N° 12026
PROCESSO INTERNO N° 1.937/2025
EDITAL DE LICITAGAO N° 027/2026 — MODALIDADE CONCORRENCIA

CONTRATO ADMINISTRATIVO DE PRESTAGCAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA QUE ENTRE SI CELEBRAM O MUNICIPIO DE SABARA E A EMPRESA
XXXXXXXXXXXXX

O MUNICIPIO DE SABARA, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no CNPJ sob o n°
18.715.441/0001-35, com sede no Centro Administrativo Hélio Geraldo de Aquino, situado na Rua
Marqués de Sapucai, n° 317, Centro, Sabara/MG, CEP 34.505-600, neste ato representado pelo
Secretario Municipal de Governo, XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, doravante denominado
CONTRATANTE, e a empresa XXXXXX, inscrita no CNPJ sob o n°® XXXXXX, com sede na Rua
XXXXXXXXXX, n® XXXXX, Bairro XXXXX, em XXXX/XX, CEP XXXXXXX, doravante denominada
CONTRATADA, neste ato representada por seu(sua) XXXXXXXXXXXXXXXXXX, Sr(a). XXXXXX,
portador(a) do CPF n® XXXXXXXX e do RG n° XXXXXXX, residente e domiciliado(a) em XXXXX/XX,
conforme atos constitutivos da empresa OU procuragéo apresentada nos autos, tendo em vista o que
consta no Processo Interno n® 1.937/2025 e no Edital de Licitagcdo n°® XXX/2026, decorrente da
Concorréncia Publica n® XXX/2026, e em observancia as disposicdes da Lei Federal n°® 12.232, de 29
de abril de 2010, e, subsidiariamente, da Lei Federal n® 14.133, de 1° de abril de 2021, dos Decretos
Municipais n°s 1.787/2023, 1.883/2023, 1.884/2023, 1.931/2023, 2.226/2023, 2.375/2023, 2.451/2024,
2.822/2024, 3.005/2024 e 069/2025, da Lei Complementar Federal n° 123/2006 e demais legislacao
aplicavel, resolvem celebrar o presente Termo de Contrato, mediante as clausulas e condi¢des a seguir
enunciadas.

CLAUSULA PRIMEIRA - OBJETO

1.1. O objeto do presente instrumento é a contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda para a
prestacao de servigos de publicidade e propaganda a Administracdo Publica Municipal, com o objetivo
de planejar e executar campanhas publicitérias destinadas a informar e conscientizar a populagao sobre
politicas publicas, agdes governamentais, programas sociais e demais a¢des de interesse coletivo, bem
como elaborar estratégias de comunicagao para promover a transparéncia administrativa e garantir o
acesso a informagado, conforme condi¢des, quantidades e exigéncias estabelecidas no Edital de
Licitagdo n® XXX/2026 e no Termo de Referéncia (Anexo I).

1.2. Consideram-se servigos publicitarios aqueles compreendidos no caput e no §1° do art. 2° da Lei
Federal n° 12.232/2010, integrando o objeto o conjunto de atividades de estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgao, criagao, execugao interna, intermediacéo e supervisdo da execugao externa,
e a distribuigdo de publicidade em veiculos e demais meios de divulgagdo, bem como as atividades
complementares de:

a) planejamento e execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragéo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagéo e os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas;

b) produgéo e execugao técnica das pegas e materiais criados;

c) criacéo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias.
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e informagdes determinadas por lei ou regulamento, veiculada por meio de Diario Oficial).

1.4. Todas as disposicbes constantes da Proposta da CONTRATADA, do Edital e do Termo de
Referéncia e seus anexos integram e vinculam a presente contratagdo, independentemente de
transcrigao.

CLAUSULA SEGUNDA - VIGENCIA E PRORROGAGAO

2.1. O presente Contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura, nos
termos do art. 105 da Lei n® 14.133/2021.

2.2. Os servigos contratados possuem natureza continuada, em razdo da necessidade de prestacao
ininterrupta voltada a divulgagdo de campanhas institucionais, agées governamentais e comunicagao
com a populagéo, admitindo-se vigéncia plurianual.

2.3. O Contrato podera ser prorrogado, por iguais e sucessivos periodos, desde que haja interesse da
Administracdo e da CONTRATADA, mediante justificativa formal e aprovagdo da autoridade
competente, nos termos do art. 14 da Lein® 12.232/2010 e do art. 106 da Lei n°® 14.133/2021, observado
o limite legal de duragao.

CLAUSULA TERCEIRA - DA REMUNERAGAO E DO VALOR ESTIMADO

3.1. Aremuneragdo da CONTRATADA correspondera a aplicagédo dos seguintes percentuais, ofertados
na Proposta de Pregos vencedora do certame, incidentes sobre o valor dos servigos de terceiros e
demais bases previstas no Edital:

a) honorarios de % sobre servicos externos de producdo e execugdo técnica de pegas e/ou
materiais, intermediados e supervisionados pela CONTRATADA (limite maximo de 15%, nos termos
doitem 7.4.1.1.2, |, do Edital);

b) honorarios de % sobre pesquisas e outros instrumentos de avaliagao e de geragdo de
conhecimento, intermediados e supervisionados pela CONTRATADA (limite maximo de 15%);

c) honorérios de % sobre a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo
publicitaria, intermediadas e supervisionadas pela CONTRATADA (limite maximo de 15%);

d) remuneracao de % sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da CONTRATADA,
nos casos em que o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia de que trata o art. 11
da Lei n° 4.680/65 (limite maximo de 20%);

e) desconto de % a ser concedido ao CONTRATANTE sobre os custos internos, calculado sobre
a Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO/MG (desconto minimo de 30%).

3.2. Ficam definidos, sem sujeicdo a pontuacédo da fase de julgamento, os seguintes percentuais
maximos a serem pagos pelo CONTRATANTE, na reutilizacdo de pecgas por periodo igual ao
inicialmente pactuado:

a) até 100% (cem por cento) do caché original, a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e
voz;

b) até 100% (cem por cento) do valor original da cessao, aos detentores de direitos patrimoniais de
obras consagradas incorporadas as pecas.
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nao lhe assistindo o direito de pleitear, na vigéncia deste Contrato, qualquer alteragao sob alegagéo de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

3.4. Os percentuais de honorarios e o desconto sobre custos internos devem contemplar todos os
custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugao dos servigos, inclusive despesas
de pessoal, administragdo e encargos sociais, tributarios e previdenciarios.

3.5. O valor estimado da presente contratagdo, para o periodo de 12 (doze) meses, é de R$
2.471.844,15 (dois milhdes, quatrocentos e setenta e um mil, oitocentos e quarenta e quatro reais e
quinze centavos), correspondente ao teto orcamentario de referéncia, nao configurando prego fixo do
Contrato, tendo em vista o regime de remuneragéo por percentuais previsto nesta Clausula.

CLAUSULA QUARTA — GARANTIA

4.1. Para assegurar a plena execugcdo do Contrato, a CONTRATADA devera prestar garantia
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado do Contrato, nos termos do art. 96 e seguintes
da Lei n°® 14.133/2021.

4.2. A garantia podera ser prestada, a critério da CONTRATADA, em uma das seguintes modalidades:
a) caugao em dinheiro ou em titulos da divida publica; b) seguro-garantia; c) fianga bancaria.

4.3. Nas modalidades caugao e fianga bancaria, a garantia devera ser apresentada em até 90 (noventa)
dias contados da assinatura do Contrato; na modalidade seguro-garantia, a apresentacdo devera
ocorrer, no maximo, até a data de assinatura do Contrato.

4.4. A garantia devera ter vigéncia igual a do Contrato e sera renovada a cada prorrogagéo, quando
houver.

45. O CONTRATANTE podera executar a garantia, parcial ou integralmente, em caso de
descumprimento das obrigagdes contratuais pela CONTRATADA, sem prejuizo da aplicagdo das
demais sanc¢des previstas em lei, no Edital e neste Contrato.

CLAUSULA QUINTA - EXECUGAO, GESTAO, FISCALIZAGAO, PRAZOS E RECEBIMENTO
5.1. DA EXECUCAO

5.1.1. Os servigos deverdo ser executados mediante prévia aprovagao do CONTRATANTE,
formalizada por meio de Ordem de Servigo — OS, inclusive para a realizagao de despesas de produgao,
veiculagao e publicidade.

5.1.2. O prazo para apresentagao, pela CONTRATADA, das propostas de solugdo para os servigos
solicitados sera, em regra, de até 5 (cinco) dias uteis, contados da respectiva OS, podendo ser
prorrogado pelo CONTRATANTE, mediante justificativa prévia da CONTRATADA, ou reduzido em
casos de pautas factuais, emergenciais ou similares.

5.1.3. Os servigos poderao ser executados diretamente pela CONTRATADA, por meio de sua equipe
técnica e recursos proprios, ou por terceiros, nos limites e condigdes previstos na Clausula Sexta,
sempre sob supervisdo e responsabilidade integral da CONTRATADA.

5.1.4. A CONTRATADA respondera integralmente pelo resultado dos servigos prestados por terceiros,
inclusive quanto a observancia de prazos, padrbes de qualidade e cessao de direitos autorais ao
CONTRATANTE.

5.2. DO RECEBIMENTO PROVISORIO E DEFINITIVO
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quando verificado o cumprimento das exigéncias de carater técnico, nos termos do art. 140 da Lei n°
14.133/2021.

5.2.2. O recebimento definitivo ocorrera apdés a validagado técnica dos materiais e indicadores de
desempenho (KPIs), a corre¢cdo de eventuais inconformidades e a emissao de termo detalhado por
servidor ou comissao designada, sendo condi¢ao para a liquidagao da despesa.

5.3. DA GESTAO E FISCALIZAGAO DO CONTRATO

5.3.1. Nos termos do art. 117 da Lei n® 14.133/2021, a execugéo do Contrato sera acompanhada pelos
seguintes representantes do CONTRATANTE, designados no Termo de Referéncia: a) Gestor do
Contrato: XXXXX; b) Fiscal do Contrato: XXXXXXX.

5.3.2. Ap6s a assinatura do Contrato, o Gestor convocara o representante da CONTRATADA para
reunido inicial de apresentacdo do plano de fiscalizagdo, contendo as obrigagdes contratuais, os
mecanismos de fiscalizagdo, o método de afericao de resultados e as sangbes aplicaveis.

5.3.3. O Fiscal do Contrato anotara em registro préprio todas as ocorréncias relacionadas a execugao,
determinando o que for necessario a regularizacdo de falhas ou defeitos, e comunicara a autoridade
competente as situagdes que ultrapassem sua competéncia.

CLAUSULA SEXTA — SUBCONTRATAGAO

6.1. E permitida a subcontratagéo parcial do objeto, limitada a 60% (sessenta por cento) do valor total
do Contrato, exclusivamente de pessoas fisicas ou juridicas que ndo sejam agéncias de publicidade,
mediante prévia e expressa autorizagdo do CONTRATANTE, indicando-se as parcelas especificas a
serem subcontratadas.

6.2. E vedada a subcontratagao, cessao ou transferéncia, total ou da parcela principal do objeto, a outra
agéncia de publicidade.

6.3. ACONTRATADA mantera responsabilidade integral pela execugéao e pelos resultados dos servigos
subcontratados, respondendo por eventuais prejuizos causados ao CONTRATANTE ou a terceiros.

CLAUSULA SETIMA - PAGAMENTO

7.1. O pagamento seré efetuado no prazo de 30 (trinta) dias, contados do recebimento definitivo do
objeto e da apresentacdo da Nota Fiscal devidamente atestada pelo Fiscal do Contrato, observada a
ordem cronoldgica de exigibilidade prevista no art. 141 da Lei n® 14.133/2021, ressalvadas as hipéteses
dos incisos | a V do §1° do mesmo artigo.

7.2. O pagamento sera realizado por crédito em conta corrente da CONTRATADA, mediante
transferéncia bancaria, ou, excepcionalmente, no Departamento do Tesouro Municipal, conforme
critério da Administragéao.

7.3. Para fins de pagamento, a CONTRATADA devera apresentar, junto & Nota Fiscal: a) documentos
comprobatérios da regularidade fiscal e trabalhista; b) Termo de Medi¢ao ou Relatério de Prestacao de
Servigos, atestado pelo Fiscal do Contrato e aprovado pelo Secretario requisitante; c) quando aplicavel,
notas fiscais, autorizagdes, comprovantes de veiculagéo, relatérios de checagem, cépias de materiais
veiculados e demais comprovantes previstos no Edital.

7.4. Antes de cada pagamento, sera consultada a situagcdo da CONTRATADA junto ao Cadastro de
Fornecedores do Municipio — CFM, sendo exigidas, quando ndo regularizadas no CFM: CND relativa a
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Municipal e CNDT.

7.5. Constatado erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, o CONTRATANTE podera
devolvé-la para corregéo, reiniciando-se a contagem do prazo de pagamento a partir da reapresentagcao
regularizada, ou efetuar o pagamento com glosa da parte considerada indevida.

7.6. E vedado o pagamento direto a terceiros, cabendo exclusivamente & CONTRATADA gerir suas
obrigagdes contratuais e financeiras com fornecedores, sendo-lhe vedado transferir a terceiros os
direitos ou créditos decorrentes deste Contrato.

7.7. A CONTRATADA devera repassar aos fornecedores os valores recebidos do CONTRATANTE no
prazo maximo de 10 (dez) dias apds o respectivo recebimento, sob pena de responsabilizagao
exclusiva, sem repasse de encargos, multas ou juros por atraso a eles imputavel.

7.8. Excepcionalmente, sera admitida a antecipagdo de pagamento quando propiciar sensivel
economia de recursos ou representar condi¢ao indispensavel a prestagdao dos servigos, notadamente
na aquisicdo de espago/tempo publicitario, desde que demonstrado efetivo beneficio ao
CONTRATANTE.

7.9. Todas as vantagens obtidas em negocia¢gdes de compra de midia, diretamente ou por intermédio
da CONTRATADA, incluindo descontos e bonificagdes em tempo, espacgo ou reaplicagdes concedidos
pelo veiculo, pertencem ao CONTRATANTE e deverao ser integralmente repassadas.

CLAUSULA OITAVA — REAJUSTE

8.1. Os pregos/percentuais inicialmente contratados s&o fixos e irreajustaveis pelo prazo de 12 (doze)
meses, contado da data de assinatura do Contrato.

8.2. Apds o interregno de 12 (doze) meses, mediante pedido da CONTRATADA, os valores serdo
reajustados exclusivamente para as obrigagdes iniciadas e concluidas apés a ocorréncia da
anualidade, mediante a aplicagéo, pelo CONTRATANTE, do indice IGP-M, INPC ou IPCA, dentre os
quais sera escolhido, no momento de cada reajuste, o que se revelar mais vantajoso para a
Administracdo, nos termos do item 13.2 do Termo de Referéncia.

8.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de 12 (doze) meses sera contado a
partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste concedido.

8.4. Em caso de atraso ou nao divulgac¢ao do indice de reajustamento, o CONTRATANTE pagara a
CONTRATADA a importancia calculada pela ultima variagdo conhecida, liquidando a diferenca tao logo
seja divulgado o indice definitivo, que devera obrigatoriamente ser utilizado nas aferi¢des finais.

8.5. O reajuste sera realizado por apostilamento.
CLAUSULA NONA - DO REEQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO

9.1. Para solicitagdo de reequilibrio econdmico-financeiro, nos termos do art. 37, inciso XXI, da
Constituicdo Federal, a CONTRATADA devera apresentar Nota Fiscal emitida em data proxima a
apresentacao da proposta e outra de emissao atual, indicando o valor pretendido, sob pena de a
solicitagao néo ser conhecida por auséncia de elementos essenciais.

9.2. O reequilibrio sera concedido mediante aplicagdo do percentual de lucro auferido na data de
apresentagao da proposta, acrescido do valor atual do bem ou servigo.

CLAUSULA DECIMA - GARANTIA DOS SERVICOS E ASSISTENCIA TECNICA
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util subsequente ao recebimento definitivo do objeto, cabendo a CONTRATADA reparar ou refazer,
sem 6nus para o CONTRATANTE, os servigos que apresentarem vicios, defeitos ou incorregoes.

10.2. Notificada para reparo ou refazimento, e decorrido o prazo assinalado sem atendimento ou
justificativa aceita pelo CONTRATANTE, este podera contratar terceiros para a execugéo dos reparos,
exigindo da CONTRATADA o reembolso dos custos respectivos, sem prejuizo da garantia contratual.

10.3. Identificada falha técnica ou inadequacgéo as especificagdes aprovadas, a CONTRATADA devera
refazer ou corrigir o servigo, sem 6nus para a Administragdo, no prazo maximo de 72 (setenta e duas)
horas, ou em prazo diverso fixado pelo Fiscal, conforme a complexidade da correcéo.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

11.1. Proporcionar todas as condigdes necessarias para que a CONTRATADA possa desempenhar
seus servicos de acordo com o Contrato, o Edital e seus Anexos, especialmente o Termo de
Referéncia;

11.2. Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pela CONTRATADA,;

11.3. Exercer o acompanhamento e a fiscalizagdo dos servicos por meio do Gestor e do Fiscal
designados, anotando em registro préprio as falhas detectadas;

11.4. Aprovar, previamente e por escrito, os trabalhos a serem executados e os respectivos custos,
no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis, contados do recebimento da solicitagdo da CONTRATADA;

11.5. Notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre eventuais imperfeicdes no curso da execucao,
fixando prazo razoavel para corre¢ao;

11.6. Cumprir tempestivamente os compromissos financeiros perante a CONTRATADA, respeitada a
ordem cronoldgica de exigibilidade prevista no art. 141 da Lei n® 14.133/2021;

11.7. Fornecer a CONTRATADA todos os elementos e informagdes necessarios a execugao dos
servicos, inclusive briefings especificos;

11.8. Zelar para que, durante toda a vigéncia do Contrato, sejam mantidas as condi¢des de habilitacdo
e qualificacéo exigidas na contratacéo;

11.9. Divulgar, no sitio oficial do Municipio e no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), as
informagdes sobre a execugdo do Contrato, com atualizagdo minima mensal, assegurando
transparéncia e livre acesso a qualquer interessado.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — OBRIGAGOES DA CONTRATADA

12.1. Executar os servigos contratados conforme especificagdes do Edital, do Termo de Referéncia e
de sua Proposta, com os recursos necessarios ao perfeito cumprimento das obrigagdes;

12.2. Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas e no prazo fixado pelo Fiscal
(observado o disposto no item 10.3), os servigos com vicios, defeitos ou incorregdes;

12.3. Orientar-se pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, pelas normas do CONAR e
pelo Cédigo de Defesa do Consumidor, observando em todos os trabalhos a vedagdo de promogao
pessoal de agentes publicos, nos termos do art. 37, §1°, da Constituigido Federal;
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de protecdo de dados pessoais e comunicando ao CONTRATANTE incidentes de seguranga em até
48 (quarenta e oito) horas;

12.5. Indicar, por escrito, preposto com poderes suficientes para representa-la perante o
CONTRATANTE, podendo sua manutengao ser recusada mediante justificativa, hipétese em que outro
devera ser indicado;

12.6. Utilizar, na execugao dos servigos, os profissionais indicados em sua Proposta Técnica, admitida
substituicdo apenas por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagao
prévia do CONTRATANTE;

12.7. Envidar esforcos para obter as melhores condi¢gdes comerciais junto a fornecedores e veiculos
de comunicacgao, repassando integralmente ao CONTRATANTE os descontos, bonificagbes e demais
vantagens negociadas, inclusive o desconto de agéncia de que trata o art. 11 da Lei n° 4.680/65;

12.8. Submeter a aprovacao prévia e por escrito do CONTRATANTE os trabalhos a serem executados
€ os respectivos custos;

12.9. Apresentar as tabelas de pregos vigentes dos veiculos de comunicagdo, com politicas de
desconto e bonificagdo, antes da escolha destes, bem como a tabela de referéncia do SINAPRO/MG
na assinatura do Contrato e a cada atualizagao;

12.10. Realizar cotagao prévia para os servigos de terceiros, apresentando, em regra, no minimo 3
(trés) cotagdes, admitida justificativa técnica quando inviavel;

12.11. Manter, por 2 (dois) anos apds a extingdo do Contrato, acervo comprobatério da totalidade dos
servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas, incluindo as respectivas licengas e
autorizagdes de uso;

12.12. Nao transferir a terceiros, nem mesmo parcialmente, as obrigagbes assumidas, nem
subcontratar qualquer das prestacdes a que esta obrigada, exceto nas condig¢des previstas na Clausula
Sexta;

12.13. Cumprir a legislagdo trabalhista, previdenciaria, fiscal e securitaria relativamente a seus
empregados e, quando houver, aos de terceiros subcontratados, respondendo com exclusividade pelos
respectivos encargos, sem que a inadimpléncia transfira responsabilidade ao CONTRATANTE ou
onere o objeto do Contrato;

12.14. Manter, durante toda a execugéo do Contrato, todas as condigbes de habilitagdo e qualificagdo
exigidas na licitagao;

12.15. Manter sigilo absoluto sobre as informagdes do CONTRATANTE a que tiver acesso, observadas
a LGPD e as politicas de seguranga da informacgao vigentes;

12.16. Responder pelos danos causados diretamente ao CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes
de sua agéo ou omissdo dolosa ou culposa, ndo excluida ou reduzida essa responsabilidade pela
fiscalizagdo ou pelo acompanhamento exercido pelo CONTRATANTE;

12.17. Assumir, com exclusividade, os tributos, contribuicbes previdenciarias e demais encargos
decorrentes da execugao do objeto;

12.18. Apresentar, quando solicitado, comprovacéao de regularidade trabalhista, previdenciaria e fiscal;
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sua Proposta, inclusive custos variaveis decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo
complementa-los caso o previsto inicialmente ndo seja satisfatério & execugao do objeto.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DOS DIREITOS AUTORAIS E PATRIMONIAIS

13.1. Os direitos patrimoniais de uso das ideias, estudos, analises, planos, pecas e demais materiais
publicitarios concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste Contrato, inclusive por
empregados, prepostos ou subcontratados da CONTRATADA, serdo cedidos ao CONTRATANTE de
forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais, sem limitagdo temporal ou
territorial, salvo disposicao especifica aprovada pelo CONTRATANTE.

13.2. O valor da cessdo de que trata esta Clausula esta integralmente incluido nas modalidades de
remuneragao previstas na Clausula Terceira.

13.3. Os direitos patrimoniais poderao ser utilizados pelo CONTRATANTE em todas as modalidades
de uso, diretamente ou por intermédio de terceiros, sendo o CONTRATANTE o Unico proprietario das
pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais decorrentes deste Contrato, passiveis ou ndo de protecéo
por direito de propriedade intelectual.

13.4. A CONTRATADA respondera por agdes de terceiros relativas a direitos autorais, marcas,
softwares, imagem e voz, isentando o CONTRATANTE, e devera apresentar comprovagido das
respectivas licengas e autorizagdes de uso (incluindo ECAD, bancos de imagens, audio e fontes),
fazendo constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgao, os custos com cachés e com a
cessao de direitos de obras consagradas e demais direitos autorais e conexos.

13.5. Quando necessarias contratagdes que envolvam direitos autorais e conexos, o CONTRATANTE
solicitara, a quem de direito, a concessao dos respectivos direitos, por prazo, finalidade, territério e
prego, inclusive em caso de eventual renovagao contratual.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - INFRAGOES E SANGOES ADMINISTRATIVAS

14.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n® 14.133/2021, a CONTRATADA que, com
dolo ou culpa: a) der causa a inexecugao parcial do Contrato; b) der causa a inexecucgéo parcial do
Contrato que cause grave dano a Administracdo, ao funcionamento dos servigos publicos ou ao
interesse coletivo; c) der causa a inexecucao total do Contrato; d) ensejar o retardamento da execug¢ao
ou da entrega do objeto sem motivo justificado; e) apresentar documentacdo falsa ou prestar
declaragéo falsa durante a execugéo do Contrato; f) praticar ato fraudulento na execug¢ao do Contrato;
g) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza; h) praticar ato lesivo
previsto no art. 5° da Lei n® 12.846/2013.

14.2. Serao aplicadas a CONTRATADA que incorrer nas infragdes acima as seguintes sangoes:

| — Adverténcia por escrito, quando der causa a inexecucéo parcial do Contrato, sem prejuizos diretos
aos cofres publicos, aos usuarios ou a execugao do servigo, e desde que nao tenha sido advertida
anteriormente no mesmo instrumento contratual;

Il — Impedimento de licitar e contratar com a Administragédo Publica: a) de 6 (seis) a 18 (dezoito) meses,
nas hipéteses das alineas "b" e "d" do item 14.1, bem como nos casos de retardamento, paralisacao
injustificada do servico, ndo manutengdo da proposta ou ndo celebragcdo do Contrato quando
convocada, sempre que nao se justificar penalidade mais grave; b) de 1 (um) a 3 (irés) anos, nas
hipéteses de reincidéncia, inexecugao total do Contrato (alinea "c"), inexecugdo parcial com grave
dano, ou ndo pagamento de multa aplicada;
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(seis) anos, nas hipoteses das alineas "e", "f", "g" e "h" do item 14.1;

IV — Multa: a) moratéria de 0,5% (zero virgula cinco por cento) por dia de atraso injustificado sobre o
valor da parcela inadimplida, até o limite de 30 (trinta) dias, autorizando o atraso superior a esse limite
a extingdo do Contrato por descumprimento, nos termos do art. 137, I, da Lei n°® 14.133/2021; b) de
10% (dez por cento) sobre o valor da nota de empenho ou do Contrato, em caso de recusa da
CONTRATADA em efetuar o refor¢o da garantia; ¢) de 30% (trinta por cento) sobre o valor do servigo
nao prestado, no caso de atraso superior a 30 (trinta) dias, ou de entrega de objeto com vicios ou
defeitos ocultos que o tornem impréprio ao uso, diminuam-lhe o valor ou o coloquem fora das
especificagdes contratadas, bem como na inexecugéao total do Contrato; d) de 20% (vinte por cento),
calculados sobre o valor do Contrato ou da parte inadimplente, em caso de recusa injustificada em
assinar o Contrato dentro do prazo estabelecido, ou de rescisao contratual por culpa da CONTRATADA,;
e) de 15% (quinze por cento) sobre o valor do Contrato, pelo descumprimento de qualquer clausula
contratual, exceto prazo de entrega.

14.2.1. O atraso, para efeito de calculo da multa moratéria, sera contado em dias corridos, a partir do
dia seguinte ao vencimento do prazo estabelecido, prorrogando-se para o primeiro dia Util seguinte se
recair em dia sem expediente.

14.3. A aplicagdo das sangdes previstas nesta Clausula ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigagcéo
de reparacao integral do dano causado ao CONTRATANTE, podendo todas as sancgbes ser aplicadas
cumulativamente com a multa.

14.4. Antes da aplicagdo de multa, sera facultada defesa a CONTRATADA no prazo de 15 (quinze)
dias uteis, contado da intimagéo.

14.5. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor eventualmente devido
pelo CONTRATANTE, além da perda desse valor, a diferenga sera descontada da garantia ou cobrada
judicialmente.

14.6. Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa podera ser recolhida
administrativamente no prazo de 30 (trinta) dias, contado do recebimento da comunicagdo da
autoridade competente.

14.7. A aplicagao das sangbes observara o procedimento previsto no Decreto Municipal n°® 2.226/2023
e, para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaragao de inidoneidade, o rito do
art. 158 da Lei n° 14.133/2021, assegurados o contraditério e a ampla defesa.

14.8. Na aplicagdo das sangdes serdo consideradas a natureza e a gravidade da infragédo, as
peculiaridades do caso concreto, as circunstancias agravantes ou atenuantes, os danos causados ao
CONTRATANTE e a existéncia de programa de integridade.

14.9. As sangdes de impedimento de licitar e contratar e de declaragédo de inidoneidade séo passiveis
de reabilitagdo, na forma do art. 163 da Lei n°® 14.133/2021.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — EXTINGAO CONTRATUAL

15.1. O Contrato sera extinto quando vencido o prazo nele estipulado, independentemente de terem
sido cumpridas as obrigagdes de ambas as partes.

15.2. O Contrato podera ser extinto antes do prazo fixado, sem énus para o CONTRATANTE, por algum
dos motivos previstos no art. 137 da Lei n® 14.133/2021, bem como amigavelmente, assegurados o
contraditério e a ampla defesa.
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natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgao
contratante ou com agente publico que tenha desempenhado fung¢éo na licitagdo, na fiscalizagdo ou na
gestéo do Contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau, nos termos do art. 14, 1V, da Lei n® 14.133/2021.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - ADEQUAGAO ORGAMENTARIA

16.1. As despesas decorrentes desta contratagdo correrdo a conta de recursos consignados no
Orcamento Municipal, sob a seguinte dotagido: Gestdo/Unidade: 002; Fonte de Recursos: 1500;
Programa de Trabalho: 04.122.0401.2010; Elemento de Despesa: 3.3.90.40.00.00.

16.2. A dotacéo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds a aprovacao da
respectiva Lei Orgamentaria e a liberagdo dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — CASOS OMISSOS

17.1. Os casos omissos serdao decididos pelo CONTRATANTE, segundo as disposi¢des da Lei n°
12.232/2010, da Lei n® 14.133/2021 e demais normas federais aplicaveis, e, subsidiariamente, segundo
a Lei n° 8.078/1990 (Codigo de Defesa do Consumidor) e os principios gerais dos contratos
administrativos.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - ALTERAGOES

18.1. Eventuais alteragbes contratuais reger-se-ao pela disciplina dos arts. 124 e seguintes da Lei n°
14.133/2021.

18.2. A CONTRATADA ¢ obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do Contrato.

CLAUSULA DECIMA NONA - PUBLICAGAO

19.1. Incumbira ao CONTRATANTE divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de
Contratagdes Publicas (PNCP), na forma do art. 94 da Lei n°® 14.133/2021, bem como no sitio oficial do
Municipio na internet, em atengéo ao art. 91, caput, da mesma Lei.

CLAUSULA VIGESIMA - FORO

20.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Sabara, Estado de Minas Gerais, com exclusdao de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja, para dirimir os litigios decorrentes da execucéo deste Contrato
que nao puderem ser resolvidos por conciliagado, conforme art. 92, §1°, da Lei n® 14.133/2021.

E, por estarem justas e contratadas, as partes assinam o presente instrumento em 2 (duas) vias de
igual teor, na presenca das testemunhas abaixo.

Sabara, de de 2026.
)0.9.0.9.9.9.9.9.9.9.9.9.0.9.9.9.9.90.9.9.9.999.9.9909.9099000 XXXXXXXXXXXX
Secretario Municipal de Governo — CONTRATANTE EMPRESA CONTRATADA

Visto Juridico:
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Prefeitura Municipal

TESTEMUNHAS:

1) 2)

75

Rua Marqués de Sapucai, 317— Centro | Sabara/MG — CEP: 34505-600
www.sabara.mg.gov.br | licitacao@sabara.mg.gov.br | 31 3672-7677



p Prefeitura Municipal

ANEXO VI - PLANI{ HA DE APURAGAO DA PROPOSTA TECNICA (A)

Invélucro n° 1
Avaliador:

Licitante:

(nesse caso de analise das vias ndo identificadas, colocar Agéncia 1, Agéncia 2, etc.)

Plano de Comunicagdo Publicitaria/Nota Maxima = 80 (oitenta) pontos

1.Raciocinio Basico: 0 a 30 (zero a trinta)

a) as caracteristicas do Municipio de Sabara e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagao;

b) a natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do Municipio de Sabara, com seus publicos;
¢) o papel do Municipio de Sabara no atual contexto social, politico e econdmico;
d) o problema e dos objetivos de comunicagéo estabelecidos pelo Municipio de Sabara.

Justificativa:

2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 0 a 20 (zero a vinte)

a) a adequacgéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e qualificagdo do Municipio de
Sabara e ao problema e objetivos de comunicacgao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentag¢ao apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito;

¢) ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Municipio de
Sabara e seus publicos;

d) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagao proposta;

e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Sabara e sobre o problema e os
objetivos de comunicagéo, os publicos, os objetivos de marketing e a verba disponivel

Justificativa:

3. Ideia Criativa: 0 a 20 (zero a vinte)

a) a adequagdo ao problema e aos objetivos de comunicagdo do Municipio de Sabara;
b) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

c) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

d) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
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apresentados;
e) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
Justificativa:

4 Estratégia de Midia e ndo Midia: 0 a 10 (zero a dez)

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos publicos-alvo prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos canais de
comunicagao proprios do Municipio de Sabara;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pegas.

Justificativa:

TOTAL DANOTA TECNICA A (SOMADOS ITENS 1, 2, 3 E 4):
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4} R s Prefeit~ura Municipal ’
ANEXO VII - PLANILHA DE APURAGAO DA PROPOSTA TECNICA (B)

Involucro n° 3

Avaliador:

Licitante:

Conjunto de Informagbes: Capacidade de Atendimento, Repertério (portfélio) e Relatos de
Solugdes de Problema de Comunicagao (cases). Nota Maxima = 20 (Vinte) pontos

1._Capacidade de Atendimento: 0 a 5 (zero a cinco)

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no
mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacgéo das qualifica-
¢bes e das quantificagbes desses profissionais a estratégia de comunicag¢ao publicitaria do Municipio
de Sabarj;

c) aadequagéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais disponiveis durante a exe-
cucao do contrato;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Sabara e a licitante, esquematizado na
proposta;

e) arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacao e das pesquisas de audién-
cia, da auditoria de circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢gao do Municipio
de Sabara, sem Onus adicional, durante a vigéncia do Contrato.

Justificativa:

2.Repertorio (portfélio): 0 a 7 (zero a sete)

a) aideia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposigao;

c) a qualidade da execugdo e do acabamento.
Justificativa:

3.Relatos de Solucdes de Problema de Comunicacédo (cases): 0 a 8 (zero a oito)

a) aconcatenacgao logica da exposigao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
d) arelevancia dos resultados apresentados.

Justificativa:

TOTAL DA NOTA TECNICA B (SOMA DOS ITENS 1,2 E 3):
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Prefeitura Municipal

QUIJp &

4> 3
ANEXO VIl - PUANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

a) Percentual de honorarios sobre produgdo e execugao técnica externa, com a intermediacéo e
supervisao da agéncia, de pegas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

b) Percentual de honorarios sobre o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagcao e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgagao nos quais serdo difundidas as pecas e ag¢des publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediacéo e supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

c) Percentual de honorarios sobre a criagcao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias,
com a intermediacao e supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

79

Rua Marqués de Sapucai, 317— Centro | Sabara/MG — CEP: 34505-600
www.sabara.mg.gov.br | licitacao@sabara.mg.gov.br | 31 3672-7677



quando o veiculo nao remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

e) Desconto sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Minas Gerais, fixado nos limites estabelecidos nos quesitos 6.4.

PONTOS DESCONTO SOBRE A LISTA DE
REFERENCIA DE CUSTOS
INTERNOS

20 De 50% ou acima de 50%

15 45% a 49%

12 40% a 44%

10 De 30% a 39%

17.15.1. Serdo consideradas as melhores propostas de preco aquelas que atingirem as maiores
pontuagdes, conforme a férmula abaixo:

NFPC =D1 + D2 + D3 + D4 + D5

Onde:
NFPP — Nota Final da Proposta de Precos (Proposta comercial)
D1 — Pontuagao aplicada ao percentual sobre honorarios de produgéo externa;

D2 — Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros instrumentos de
avaliacao;

D3 — Pontuacgao aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de comunicagéo;

D4 — Pontuagao aplicada ao percentual de remuneracdo da agéncia sobre o valor da midia digital
intermediada pela agéncia, quando ndo houver pagamento do desconto de agéncia pelos veiculos de
divulgacao;
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Sabaré

Prefeitura Municipal

Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO).
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